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内容概要

本书对地方电视新闻的剖析入木三分，令人坐不安席。
约翰·麦克马纳斯熟练地将社会理论与实证的调查研究结合在了一起。
如今，媒体承受着压力，要争取受众以扩大利润，那么，专业新闻主义的社会精神特质将置身何地？
每一个关心这个问题的人，都应该读一下这本著作。
     本书发人深思。
它有着严谨的研究框架，对市场力量和新闻价值的关系进行了深入考察。
对于这个公众广泛关注的问题来说，本书的确意义重大。
    约翰·麦克马纳斯做了一件标志性的工作。
市场驱动的新闻业如何运作？
它对美国的新闻受众又会产生什么影响？
麦克马纳斯将这两个问题结合在一起．他的结论令人如芒刺在背．却无疑是正确的。
这本著作是一个完整的研究成果，对于每一个广播电视新闻工作者以及每一个有志于此的人来说，本
书都不可不读。
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作者简介

约翰·H·麦克马纳斯：圣十字学院文学士，密歇根大学艺术学硕士，斯坦福大学哲学博士。
圣塔克拉拉大学传播系副教授。
曾是报纸记者。
主要研究领域为新闻媒介的社会责任。
文章散见《传播研究》、《新闻学季刊》、《大众传播评论》、《哥伦比亚新闻评论》。
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