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内容概要

《电视、受众和文化研究》是英国著名学者戴维·莫利撰写的一部受众研究方面的经典之作。
该书集中了作者在相关领域多年研究的成果，将文化研究的理论框架和实证研究相结合，对电视受众
研究的产生、发展和未来做了多角度、多侧面的探索。

    在本书开篇，莫利从文化研究的角度对受众研究的历史和现状做了全面而系统的评述。
在此基础上，他对以下问题进行了深圳的专察：（1）阶级、性别和文化上的差异是如何影受众对电
视“文本”的解读以及家庭内部的媒介使用行为的？
（2）大众传媒是如何构建起“天下（全国）一家”的神话的？
（3）在小范围内进行的人种志研究是如何帮助我们把后现代媒介体系中全球和本土的互动效应的？

    在本书中，莫利把意识形态的概念置于“家庭传播”的语境内进行了重新定义，从而揭示了媒介在
公共/私人领域内体验的“接合”和在时间、空间和群体上对社会进行组织的过程中所起的作用。

    对于媒介/文化研究的一些热点问题，本书亦提出了一些独特的创见。
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