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内容概要

从本届年会论文内容和整体研讨情况看，本届年会除体现以往新闻学术年会所坚持的继承传统与开拓
创新相结合、理论与实际相结合、专职研究和兼职研究相结合、选题涉及面广泛等特点以外，还有以
下几个特点：一是在认真研究新华社的发展思路、发展趋势、发展方向的基础上，提出了许多有益的
建议；二是对于国内外大型传媒集团的研究更趋深化与实证化；三是有更多的论文对于已经实施的改
革方案与举措做了理性的回顾和梳理，体现了可行性研究要作全面和辩证的思考的要求；四是对于一
些重大理论课题的研究也出现了一些新的成果。
    本书所收录的论文分别就舆论引导与执政能力建设、核心竞争力构成与强化、竞争策略选择、破解
报道难题、采编流程再造、国外传媒运作模式与竞争策略等方面的重大问题做了较深入的探讨，有助
于人们继续探索传媒核心竞争力的锻造提升之道。
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书籍目录

培育和强化新华社的核心竞争力舆论引导与执政能力建设  舆论引导与党的执政能力建设  执政能力与
传媒运用能力  革新报道观念，适应服务型政府建设  用主流的声音形成网上正面舆论的强势  警惕我国
网络媒体面临的重大威胁核心竞争力构成与强化  新华社核心竞争力构成与强化对策  四项职能：新华
社核心竞争力的集中体现  执行力决定竞争力  从新闻信息数据库的成功看传媒竞争新形态  新技术催生
新媒体、新业务、新形式竞争策略选择  主流新闻如何占领市场    ——《瞭望东方周刊》的初步实践与
思考  国内主要新闻网站比较  媒体消费时代的图片市场开发  主要新闻图片网站营销方式  打造信息产
品的核心竞争力  从战略层面看新华社信息服务架构  论新闻信息产品国际化拓展  新华社信息服务战略
调整初探  在文化产业视野下拓展经济信息市场  通讯社品牌栏目锻造  塑造报刊品牌，拓展核心竞争力
 电视专题品牌锻造  短信用户市场分析及应对策略破解报道难题  正面报道辩误  换个思路创新正面报
道  从赵家富报道看正面宣传的改进与创新  突发事件报道应对策略  大协同与全覆盖    ——对国内重大
突发事件报道形式的思考  ⋯⋯采编流程再造国外传媒运作模式与竞争策略后记
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