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内容概要

电视如今已变得如此平常，以至其形象与节目类型在人们看来都是很清楚很确定的了，尽管事实上并
非这么简单。
索尼娅·利文斯通提供的基础性研究显示，观众是在他们自身所处的社会文化背景下，以多种方式解
读电视节目的。
    《理解电视》选取了电视节目中最常见而又令人深思的一种类型——肥皂剧，将其作为特别有趣和
富于挑战意味的案例研究，以此探讨了这些问题。
本书着眼于“能动性观众”这一社会心理学文本角色的实质，深入探讨了社会心理学、媒介研究和文
化研究所提供的既有理论范式。
    第二版对本书进行了全面修订与更新，纳入了诸如叙事心理学、社会表达理论、关于观众的民族志
学研究，以及观众研究中的角色发展理论等最新研究成果。
本书将成为从事社会心理学及媒介研究的学生和教师的基本读物。
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作者简介

索尼娅·利文斯通，伦敦政治经济学院媒介与传播系社会心理学专业高级讲师，媒体与传播研究项目
主任。
曾出版过《关于电视的谈话：观众参与和公共辩论》。
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