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内容概要

　　欧洲是世界上最早的工业地区，具有完善的制度和投资配套设施，既是一个蕴含巨大潜力的市场
，也是一个能让投资者获得巨额经济回报的市场，因而成为最吸引中国公司做生意的地方之一。
　　本书从风土人情、投资环境、历史文化和税务系统等方面全面介绍了欧洲的6个国家——德国、
荷兰、比利时、卢森堡、法国和英国，为关注欧洲市场并渴望一展身手人的人们提供了重要的投资知
识和实用指导，是成功开拓欧洲市场的必备工具书。
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作者：(比利时)你好欧洲国际商务咨询有限公司
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章节摘录

书摘欧盟是一个巨大市场，同时也是一个极其多样化的市场。
虽然欧盟官方构筑单一市场，但这些差异是实实在在存在的，在任何成功的商业战略中都必须予以考
虑。
最根本的差异是各国市场的规模。
事实上，2003年，5个国家占到欧盟消费市场价值的86.5％。
最大的市场是德国，2003年为11000亿欧元，接下去是英国，9840亿欧元，法国8230亿欧元，意大
利7960亿欧元和西班牙4790亿欧元。
    除了德国、英国和法国外，本书涉及的其他市场规模相对来说较小，但它们仍然是重要的。
荷兰消费市场2003年价值2000亿欧元，比利时1410亿欧元，卢森堡90亿欧元。
本书涉及的国家人口加起来约占欧盟人口50％以上，消费市场总价值为33000亿欧元。
    除了规模外，市场还为语言、文化、消费者嗜好和购买力等因素分割。
尽管有些欧洲国家经济业绩差，消费者支出停滞，但是消费市场有活力，在不断变化。
    近年来，尽管经济全面增长率较低，但欧盟消费支出一直在增长。
消费支出的变化取决于许多因素，经济增长只是其中一种。
收入增长、失业率和消费者信心也影响支出。
人口年龄结构和家庭结构等长期因素也有影响。
从短期来看，新产品实用性和时尚趋势能在特定市场上产生巨大影响。
互联网和移动通信的发展已对欧洲人的消费方式产生很大影响，并将在一段时间内继续如此。
    由于家庭结构一直在变化，总的来说导致了许多欧洲国家家庭数量增加，所以家庭成员平均数一直
在减少。
    整个欧洲人口增长总的来说下降了，但家庭数量实际上一直在增加。
出生率下降的同时，年轻人推迟结婚，离婚率上升。
    2002年，德国有3820万个家庭，比5年前增加100万。
法国家庭数同期也增加100万，英国家庭数也是如此。
不是每个国家都经历同样程度的增长。
荷兰家庭数量只有小幅增长，而比利时则略有下跌。
    家庭消费开支一般取决于家庭规模。
大家庭比小家庭开销大，但这不是必然关系。
孩子是家庭开支的一个重要因素，有孩子家庭往往比没有孩子家庭开销大。
    欧洲家庭规模有相当大的差异。
然而在西欧主要国家，家庭规模差不多，而且多年来相对来说比较稳定。
2001年，法国和比利时的平均家庭规模为2.4人，德国是2.2人，荷兰和英国是2.3人，卢森堡人口规模最
大，达2.5人。
这在欧盟中属于最小的。
在东欧许多新成员国中，平均家庭规模为3人或更多。
    欧洲各国的家庭消费支出大不一样。
甚至在本书涉及的国家中也有差异，但这些国家的生活水平是欧盟中最高的。
尽管如此，西欧大多数国家的总体消费数字，除卢森堡外，大致相似，卢森堡的消费水平比欧盟其他
任何国家都高得多。
    消费支出数字大致相似，并不意味着消费是相同的。
这取决于家庭收入。
高收入不仅导致高支出，而且导致不同支出格局。
近年来，在一些经济体，特别是德国和法国，一个大问题是，对于许多人来说，他们的收入一直没有
增加，或者说，他们的收入有限，从而造成消费支出少，特别是在依靠福利救济金的家庭中。
    在工作阶段人们的消费往往是最高的。
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年轻时，收入一般较低，支出相对来说也少。
随后，如果他们就业，通常有较高收入，开销也多了。
人们退休后，往往花的钱少了，虽然他们能得到养老金。
在欧洲主要经济体中，德国是人口老化最快的国家之一，人口的这些变化将带来消费变化。
    一般来说，一个国家收入水平越高，它的消费者在不是必需品的项目上支出越多。
在任何国家，高收入的人有更多可支配收入，所以将较少一部分收入花在必需品上。
    各国家庭消费项目都不一样。
2003年，法国14.4％的家庭消费支出花在食品和非酒精饮料上，而比利时是13.7％，德国是11.7％，英
国只有9.1％。
不同国家消费趋势也不一样。
比利时家庭消费中食品和非酒精饮料的份额从2000年的12.3％增加了不少，而在德国和法国，百分比
只是略有增加。
    P36-37
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媒体关注与评论

书评本书旨在帮助中国公司和商人理解并迎接如何在欧洲的心脏做生意的挑战。
本书覆盖六个最重要的欧洲经济体——德国、法国、荷兰、比利时、卢森堡和英国。
    每个经济体都提供许多机会，但是它们都各不相同、每个都有自己的商业环境。
本书介绍这六个国家的经济、市场、商业规章和文化。
中国商人如果持有本书在手，将能进入欧洲的心脏并探索每个国家的市场所提供的众多机会。
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