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内容概要

数字技术的推动、媒体市场化的转轨与深入、新型传播媒介的加入，这些对于发展中的中国电视产业
，既是机遇，又是挑战。
电视分众，作为电视应对媒介新竞争态势的一种重要手段，也日益成为一种趋势。
电视日益加剧的分众趋势，有其积极的意义，但隐含的负面因素也日益引起社会的关注。
本文作者站在宏观的、批判的立场，结合社会分层的相关理论，对电视分众所蕴含的社会内涵作了富
有意义的探索。
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作者简介

孙卫华，天津师范大学新闻传播学院讲师。
1997年2000年，天津师范大学中文系，获现当代文学硕士学位。
2003年-2006年，中国人民大学新闻学院，获传播学博士学位。
曾经先后在《中国广播电视学刊》、《电视研究》、《当代传播》等新闻传播学专业刊物上发表论文
近30篇，参编书籍三
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