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内容概要

《消费信息资本与消费信息产业:联合消费时代的新商业模式》讲述了：消费信息之所以具有资本的性
质，重要原因在于消费信息具有价值，具有实现价值增值的能力。
这种价值可以通过需求方、供给方和全社会三个层面来体现。
对于消费信息的需求方而言，消费信息意味着其可以实现规模经济和范围经济，可以节约交易费用，
可以增加生产者剩余，也可以提高资本周转速度，还可以减少生产过剩等。
对于消费信息的供给方而言，消费信息带来的不仅仅是消费者剩余的增加和谈判地位的提高，而且对
于保证消费品的质量和真实性也具有重大意义。
而对于全社会而言，消费信息可以增加社会经济福利，减少社会资源浪费。
所有这些并不是昙花一现，更不是水中月镜中花，而是实实在在、近在眼前的利益。
正是在解决如何获取这些潜在价值的激励下，消费信息资本化理论应运而生。
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