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内容概要

　　对于电视媒体来说，覆盖相当于企业产品的铺货和营销通路，是将产品从生产者流通到消费者的
销售渠道，电视频道覆盖状况一方面制约着节目的收视率，同时也决定着频道所承载广告信息的传播
广度、范围、影响规模和结构，是频道参与电视媒体市场竞争的硬性指标。
覆盖率的高低在很大程度上决定着电视频道的传播价值及影响力，可以说，电视频道覆盖是市场营销
中渠道建设在媒体营销上的完美演绎。
本书系统梳理与盘点美兰德十年来关于中国电视频道覆盖与收视状况的调研成果，客观记录并归纳总
结1999年至2008年间中国电视媒体传播界的重要理论研究成果及发展历程；探讨新技术、新媒体、新
营销环境下的电视传播通路管理思路与策　　略。
同时，本书系统地阐述了中国电视媒体广告投放市场上覆盖率的评估价值与实际应用，为电视媒体的
传播通路建设与广告主、广告公司的广告投放策略制定提供翔实的参考资料和极富实践性的策略建议
。
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　　北京美兰德媒体传播策略咨询有限公司（CCMMR）是中国大陆权威、专业的媒介受众调研咨询
机构之一，是北京美兰德信息集团注册成立的全资子公司，致力于为传媒产业价值链的各个环节提供
科学、中立、及时的数据支持与专业、深入的研究咨询服务。
CMHR拥有l2年电视、广播媒体传播通路与受众调研丰富经验，提供的电视频道覆盖率数据已经成为
评价媒体传播效果和广告投放价值的行业标准。
近年来，CMMR凭借专业的分析研究模型与价值研究体系在新兴媒体广告投放价值研究领域也取得了
众多突破性进展。
CHMR专业月艮务于中国各级电视媒体、众多知名境外电视媒体、新兴媒体机构、国际／国内知名广
告公司和广告主。
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