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前言

　　湖南大学彭祝斌教授送来三部书稿——《中国电视内容产业建设发展研究》《中国电视内容产业
链成长研究》《电视内容产业核心竞争力研究》。
这是彭祝斌教授率领研究团队取得的系列研究成果。
第一部著作旨在从总体上系统地探讨中国电视内容产业建设发展中的重大实践和理论问题；第二部主
要研究产业链成长问题，从电视内容产业链的形成、延伸与整合等层面，对电视内容产业链的成长理
论展开深入系统的研究；第三部主要研究国际化、数字化背景下电视内容产业的核心竞争力问题，诸
如电视内容产业核心竞争力的构成与生态、培育与维护、识别与评价等基本理论问题。
展卷细读，感觉该研究成果有四个突出的特点：　　其一，是研究选题的前瞻性。
凡事预则兴，不预则废。
产业未来的发展需要规划，对于成长中的中国电视内容产业来说，既需要有单次实战的谋划和经验总
结，也需要有一般理论的考量与梳理，尤其是富于前瞻性的理论探索与思考。
传媒的产业化探索、媒介的数字化尝试、文化产业的改制、信息技术产业的成熟等，都将中国电视内
容产业的发展推进到了一个转折阶段。
目前，国内关于中国电视内容产业的建设与发展的理论研究不多，有关电视内容产业链成长等方面的
研究更是空白。
该研究选题切入的是国内电视内容产业建设发展实践和研究中最前沿的问题，于2005年获得国家社会
科学基金立项资助。
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内容概要

　　《中国电视内容产业建设发展研究》是国家社会科学基金项目“中国电视内容产业建设与发展研
究”（项目批准号05BXW007）的系列研究成果之一。
本书旨在从总体上系统地探讨中国电视内容产业建设发展中的重大实践和理论问题。
具体探讨了中国电视内容产业的市场基础、内在驱动、战略目标、资金保障、版权平台和运营模式等
问题。
　　该课题的另外两项研究成果分别是《中国电视内容产业链成长研究》和《电视内容产业核心竞争
力研究》。
　　总体来看，三部著作立足中国电视内容产业的建设发展实际，并借鉴国外成功经验，对中国电视
内容产业建设发展中的重大问题展开了较为系统的研究。
初步构建起了电视内容产业建设发展研究的理论分析框架，无论是电视内容产业建设发展的总体研究
，还是电视内容产业的产业链成长和核心竞争力研究，皆自成体系，具有较高的学术价值和应用价值
。
无论对电视内容产业的业态发展还是理论研究，都是一个贡献。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<电视内容产业核心竞争力研究>>

作者简介

　　彭祝斌，湖南武冈人，经济学博士、教授，国家教育部新世纪优秀人才支持计划获得者。
主要研究领域为媒介经营管理、文化创意与活动产业。
现任湖南大学新闻传播与影视艺术学院院长、湖南大学学术委员会委员、国家教育部新闻学学科教学
指导委员会委员、中国高等教育学会新闻学与传播学专业委员会理事、联合国教科文组织全球新闻教
育改革中国专家组成员、新闻学国家特色专业建设点负责人、湖南省文化产业研究基地首席专家、湖
南省高等学校实践教学示范中心负责人。
主持和完成国家及部省级科研项目15项，著有《媒介经营论》《媒介经营管理学导论》等著作教材8部
，在中外学术刊物公开发表论文50多篇。
先后获湖南省教学成果一等奖、湖南省哲学社会科学优秀成果二等奖和部级优秀青年教师、湖南大学
优秀教师等荣誉称号。
　　向志强，湖南绥宁人，经济学博士、博士后。
现为湖南大学新闻传播与影视艺术学院副院长、教授；湖南省文化产业研究基地研究员；中国新闻传
播教育史学会理事；湖南省青年联合会第九届委员会委员。
主要研究方向为媒介经营管理、传播理论与方法、文化产业。
出版专著3部，参著4部，副主编教材部，参编教材2部；在《新闻与传播研究》《现代传播》《出版发
行研究》《国际新闻界》等新闻传播核心期刊上发表论文80多篇，主持或参与省级以上课题20多项。
　　邓崛峰，媒介经营管理方向硕士，讲师，主要从事媒介经营管理和企业文化研究，曾参与多项国
家、省部级课题研究，在省级以上报刊发表相关论文十余篇，现任长沙理工大学报编辑部主任。
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章节摘录

　　综上所述，从长远来看，伴随经济全球化历史进程，特别是加入世贸组织之后，我国电视内容产
业还有更长的路要走：它不仅对电视内容产品的数量与质量提出了要求，而且从民族文化的继承与弘
扬上，还必须担负起反“文化渗透”的责任。
电视节目资源的优化配置已跨越了国界，追求规模效应和集约化经营已成为通行法则；中国加入世贸
组织之后，海外电视内容企业巨头大举进入国内电视节目生产与包装、流通领域，参与国内资本、资
源、人才、受众等多方面的竞争；与此同时，国外电视内容产品的进口大量增加，文化交流范围明显
扩大，如何警惕和应对西方国家通过电视节目内容对我国进行意识形态渗透，也成为媒体文化产业面
临的深层次的挑战和考验。
　　第二节 政策环境　　一国电视内容产业能否参与全球竞争以及参与竞争的深度和广度，很大程度
上取决于该国的产业发展政策环境的宽松与否，政策环境是一国电视内容产业生存与发展的前提和基
础。
电视内容产业核心竞争力的培育和提升很大程度上也以适应产业发展的国家政策为保障。
政策环境主要指包括国家实施的产业政策及相关的法律法规等，积极的鼓励性政策能推动电视内容产
业的诞生、发展并促进产业规模的扩大，同样，封闭的限制性政策也能使电视内容产业前景黯淡，甚
至退出全球产业竞争的舞台。
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