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前言

　　湖南大学彭祝斌教授送来三部书稿——《中国电视内容产业建设发展研究》《中国电视内容产业
链成长研究》《电视内容产业核心竞争力研究》。
这是彭祝斌教授率领研究团队取得的系列研究成果。
第一部著作旨在从总体上系统地探讨中国电视内容产业建设发展中的重大实践和理论问题；第二部主
要研究产业链成长问题，从电视内容产业链的形成、延伸与整合等层面，对电视内容产业链的成长理
论展开深入系统的研究；第三部主要研究国际化、数字化背景下电视内容产业的核心竞争力问题，诸
如电视内容产业核心竞争力的构成与生态、培育与维护、识别与评价等基本理论问题。
展卷细读，感觉该研究成果有四个突出的特点：　　其一，是研究选题的前瞻性。
凡事预则兴，不预则废。
产业未来的发展需要规划，对于成长中的中国电视内容产业来说，既需要有单次实战的谋划和经验总
结，也需要有一般理论的考量与梳理，尤其是富于前瞻性的理论探索与思考。
传媒的产业化探索、媒介的数字化尝试、文化产业的改制、信息技术产业的成熟等，都将中国电视内
容产业的发展推进到了一个转折阶段。
目前，国内关于中国电视内容产业的建设与发展的理论研究不多，有关电视内容产业链成长等方面的
研究更是空白。
该研究选题切入的是国内电视内容产业建设发展实践和研究中最前沿的问题，于2005年获得国家社会
科学基金立项资助。
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内容概要

《中国电视内容产业建设发展研究》是国家社会科学基金项目“中国电视内容产业建设与发展研究”(
项目批准号05BXW007)的系列研究成果之一。
本书旨在从总体上系统地探讨中国电视内容产业建设发展中的重大实践和理论问题。
具体探讨了中国电视内容产业的市场基础、内在驱动、战略目标、资金保障、版权平台和运营模式等
问题。
　　该课题的另外两项研究成果分别是《中国电视内容产业链成长研究》和《电视内容产业核心竞争
力研究》。
　　总体来看，三部著作立足中国电视内容产业的建设发展实际，并借鉴国外成功经验，对中国电视
内容产业建设发展中的重大问题展开了较为系统的研究。
初步构建起了电视内容产业建设发展研究的理论分析框架，无论是电视内容产业建设发展的总体研究
，还是电视内容产业的产业链成长和核心竞争力研究，皆自成体系，具有较高的学术价值和应用价值
。
无论对电视内容产业的业态发展还是理论研究，都是一个贡献。
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作者简介

彭祝斌
　　湖南武冈人，经济学博士、教授，国家教育部新世纪优秀人才支持计划获得者。
主要研究领域为媒介经营管理、文化创意与活动产业。
现任湖南大学新闻传播与影视艺术学院院长、湖南大学学术委员会委员、国家教育部新闻学学科教学
指导委员会委员、中国高等教育学会新闻学与传播学专业委员会理事、联合国．教科文组织全球新闻
教育改革中国专家组成员、新闻学国家特色专业建设点负责人、湖南省文化产业研究基地首席专家、
湖南省高等学校实践教学示范中心负责人。
主持和完成国家及部省级科研项目15项，著有《媒介经营论》《媒介经营管理学导论》等著作教材8部
，在中外学术刊物公开发表论文50多篇。
先后获湖南省教学成果一等奖、湖南省哲学社会科学优秀成果二等奖和部级优秀青年教师、湖南大学
优秀教师等荣誉称号。
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章节摘录

　　实际上，电视内容产业由于存在显著的规模经济，其市场集中度将随着自身产业的成熟而不断增
加，这样电视内容产业链的横向整合也就相应加剧。
目前，由于电视内容产业链正处在成长发展阶段，电视内容产业链的整合，特别是电视内容产业链的
横向整合仍然较少发生。
但媒介产业的横向整合却风起云涌。
2001年，美国在线与时代华纳的合并堪称近些年世界媒介产业整合的典范。
它们的重组与合并不仅使其进入了美国媒介产业年收入排行榜之首，而且还掀起了新一轮媒介并购的
浪潮，Comcast购买AT&T宽带及有线电视部门，法国维旺迪集团并购巴瑞·迪勒的电视资产，美国全
国广播公司并购西班牙语电视公司等媒介重组与合并的事件相继发生。
可以想见，随着电视内容产业链进一步发展成熟，电视内容产业链的横向整合将会越来越普遍。
　　6.2.2电视内容产业链的垂直整合　　电视内容产业链的垂直整合，也称纵向整合，是处在产业链
上不同层次（或环节）上的不同电视内容生产企业，围绕骨干企业进行合作的整合方式。
它可以分为垂直合并和纵向约束两种类型。
垂直合并是指电视内容生产企业将电视内容产业链上游或下游的企业合并，组建成新的电视内容生产
企业。
向产业链下游合并称为前向合并，反之称为后向合并。
纵向约束是指电视内容产业链上的企业可以通过对上下游的生产企业施加垂直约束，使之接受一体化
的合约，通过产量或价格控制实现纵向的垄断利润最大化。
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