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内容概要

目前在学术界，中国电视传媒产业化问题的研究较为薄弱。
由唐月民编著的这本《中国电视传媒产业化研究》以中国电视传媒产业化作为研究方向，旨在深化电
视传媒资源优化配置的研究，为做强做大中国电视传媒业提供理论支持。

本书思考及解决的主要问题是：什么是中国电视传媒产业化？
中国电视传媒应如何产业化？
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唐月民，山东艺术学院艺术文化学院副教授，中国第一批研究文化产业的博士，南京大学商学院博士
后，兼任南京大学国家文化产业研究中心副主任，《中国文化产业学术年鉴》编辑。
曾先后参与制订南京市、如皋市、江阴市、宁夏回族自治区、山东济宁、德州等地文化产业发展规
划10余项，参与国家级和省级课题多项。
参编著作《文化遗产经济学》《中国先进文的代表》等5部。
另外，在《现代传播》《理论学刊》《重庆社会科学》《文化产业研究》《北大?化产业评论》等刊物
发表有关电视产业的学术论文多篇。
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