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内容概要

本书作者以多年来的实证考察与研究，批判性地继承了日本国内外有关知识管理的研究成果，对集合
性知识在企业创新经营中的重要意义加以重新认识，并提出与此相对应的企业知识管理战略，揭示了
如何汇聚各方力量，物尽其用、各尽其能，不断推动知识创新，为职场人士、企业活动、
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编辑推荐

知识创造的方法，能够在一定程度上独立于经济体制或社会制度。
即使在日本这样高度发达的资本主义社会，也曾为集体主义方式的知识创造下过很大工夫。
这些努力不断积累下来，为职场组织、企业活动、地区经济和国民文化带来了正面影响。
洞口治夫编著的《集合性知识的经营(日本企业的知识管理战略)》通过各种案例和诸多数据，显示了
这一点。
希望本书提出的见解，也能够应用于中国的职场组织、企业活动、地区经济和国民文化的发展中，并
拓展为新的“集合性知识”。
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