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内容概要

美国迪斯尼公司是艺术产业化、大众化的先驱，销售娱乐的典范。
凭借着唐老鸭和米老鼠的幽默趣事，迪斯尼把欢乐带进了千家万户，在全球树立了迪斯尼娱乐帝国的
品牌形象。
 迪斯尼不断推出新产品，满足消费者的潜在需求。
除了卡通动画，还向电视、主题公园、出版等全方位的家庭娱乐组合发展，在营销娱乐的同时，赚得
了丰厚的利润。
迪斯尼重视员工培训，引入5P的营销理念，强调首先是企业对员工的“内部营销”，营销员工对消费
者的积极态度，然后才是企业对消费者的“外部营销”。
 总之，你将领略到迪斯尼娱乐帝国成功营销的魅力所在。
本书是《强势百年营销丛书》的一本，本套丛书有《迪斯尼营销：销售快乐的成功法则》、《花旗营
销：银行营销新时代》、《可口可乐营销：授权生产策略》、《麦当劳营销：特许经营制胜全球》、
《马狮营销：关系营销成功典范》、《耐克营销：中间商品牌策略》、《索尼营销：重塑“日本造”
的品牌形象》、《微软营销：以“软”胜天下》和《亚马逊营销：挑战传统网络营销典范》。
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