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内容概要

目前公共关系等专业学员对专业性很强的现代广告学课程，在全面掌握、系统理解方面有一定困难，
特别是在对具体问题的精确认识上，存在模糊性和不确定性。
为了帮助学习该课程的学员有条理地理解教材的主要内容，编者将课程主教材的主要问题进行了排列
，将其重要的名词概念进行了整理，并编排了两套相关的模拟试题，以方便大家学习。
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