
第一图书网, tushu007.com
<<中国品牌年鉴2002>>

图书基本信息

书名：<<中国品牌年鉴2002>>

13位ISBN编号：9787501759255

10位ISBN编号：7501759251

出版时间：2003-4

出版时间：中国经济

作者：《中国品牌年鉴》编委会 编

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国品牌年鉴2002>>

内容概要

　　《中国品牌年鉴2002》内容主要包括：发展中的中国品牌、中国名牌发展战略十年、2001-2002年
度中国城市品牌评估报告、中国城市品牌化的道路、2001-2002年中国品牌价值评估报告、品牌实践（
一）——品牌与地域等等。
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⋯⋯
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章节摘录

版权页：插图：杭州——世界休闲之都作为中国六大古都之一的杭州，不仅拥有丰富的人文资源，自
然资源也相当丰富，两个国家级风景名胜区。
五个国家级森林公园，两个国家级自然保护区，一个国家级旅游度假区，都足以使杭州成为中国最适
合休闲的城市之一。
与此同时，杭州的经济发展成就显著，无论是从GDP总量还是从人均GDP看，杭州都具备了成为商业
旅游性的消费城市。
经济竞争力、环境竞争力、基础竞争力、品牌竞争力都位居前10位，有力的佐证了杭州完全具备了成
为21世纪世界休闲之都的先决条件。
南京——传统与现代完美结合的经济城市作为长江中下游经济带的特大型城市，南京不仅具有令人心
怡的自然景观，深厚底蕴的历史文化，还富于浓烈的现代气息。
近几年来，其经济实力也一直在全国各城市中的第10名左右徘徊。
从4方面的综合排序看，南京均位居前列（只有环境竞争列第11位）。
南京的城市竞争力恰恰体现在她的综合性，南京的品牌魅力也恰恰体现在传统与现代的结合。
大连——东北亚地区的现代商都大连是滨海城市，“中国人居环境奖’的殊誉已说明了大连的魅力；
大连是工业基地，东北地区经济带振兴的龙头；大连是开放前沿，基础设施完善，投资环境良好；大
连恰到好处的地理位置使它成为中国港口城市的北方代表；大连还是中国的足球城、服装城和著名的
体育之城。
大连是近几年来，知名度和影响力上升最快的城市。
经济竞争力、品牌竞争力和环境竞争力都挤进前10位，充分表明城市总体实力迅速提升。
青岛——品牌化国际名城青岛不仅是一个美丽的港口城市，还是一个构筑名牌企业的城市。
海尔、海信、澳柯玛、青岛啤酒、双星的知名度几乎超过了青岛这个城市。
2001年，青岛海尔在所有1100多家上市公司中业绩排名位居第一。
青岛的发展向世人昭示：用品牌创城市。
武汉——中国中部经济发展中心武汉有着比较独特的地理区位，在华中地区没有任何可竞争的城市对
手，基本形成长江中游广阔区域的寡头城市地位。
城市竞争力排在第8位就是很好的说明。
武汉在商业和金融领域的竞争优势也十分明显。
麦金利·康韦曾预期武汉将成为21世纪世界十大巨型城市之一。
武汉已具备了扮演长江中游地区人才中心、金融中心、信息中心、科教中心、商贸中心、交通枢纽等
的角色。
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编辑推荐

《中国品牌年鉴2002》：传奇品质，百年张裕。
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