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内容概要

在全球经济高度一体化的今天，本土化可以说是企业迈向国际化的第一步。
国外企业走进来，中国企业走出去，都面临着“本土化生存”的经营问题。
本书通过对20多个在华经营的跨国公司的成功与失败案例，从其产品品牌、高层公关、人力资源、企
业文化、营销管理等方面的本土化经营案例进行剖析与总结，以期从中得以启示，对我国企业立足本
土、走向世界的经营发展战略有所启发和参考，以及在华经营的外资企业的经营管理有所裨益。
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造品牌    联合利华：不断创新本土品牌    肯德基：一“土”到底    摩托罗拉：横空出世的“moto”    
三星：无“芯”也有妩媚第五章 网罗华人精英    宝洁：人才是最为重要的资产    西门子：培训为发展
，而不是为工作    摩托罗拉：独具特色的“人本管理”    通用电气：网罗中国人才    LG：尊重人格的
经营第六章 重视本土化营销    可口可乐：本土化思维助营销    戴尔：低价直销走中国    伊莱克斯：人
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