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内容概要

《企业品牌经营十大战略》丛书，即《提升品牌竞争力》五卷书，是作者在收集大量的资料信息和学
习了大量的企业经营管理的实践知识后，经过比较系统地思考、梳理、整合、提炼而完成的。
    该书以鲜明的观点，详实的理论基础，生动的案例分析，阐述了企业品牌经营十大战略的基本理论
。
每卷书阐述了两个战略的基本理论，每一战略专有一章为5-7个案例分析，十大战略约有60个案例分析
。
    该书读来引人入胜，给人以启迪，是大中小企业经营管理者难得的一部经典力作。
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足轻重    五、精品名牌还需广告公关与维护  第四节  消费者热切盼望高质量的名牌    一、市场经济的
发展造就精品名牌    二、消费者崇拜名牌也主宰名牌    三、我国企业必须培育自己的名牌    四、创造
名牌是“富国兴企”之路第二章  实施企业精品名牌战略  第一节 争创精品名牌有规律可循    一、精品
名牌在适应市场需求中成长    二、精品名牌在激烈的市场竞争中成长    三、精品名牌在追求技术进步
中成长    四、精品名牌在管理优化中成长    五、精品名牌在强化市场营销中成长  第二节  精品名牌战
略的特性与条件    一、企业应研究品牌战略问题    二、精品名牌战略的含义    三、精品名牌战略具有
的特性    四、精品名牌战略的基本条件  第三节精品名牌战略的构成要素    一、精品名牌战略的商品领
域    二、精品名牌战略的差别优势    三、精品名牌战略的战略行动    四、精品名牌战略的目标成果  第
四节  精品名牌战略体系及其实施    一、精品名牌战略体系及其内容    二、实施精品名牌战略势在必然 
  三、名牌战略对国家的重要意义第三章  精品名牌的名称与标识设计  第一节  精品名牌名称的选择及
其策略    一、精品名牌名称的选择是项战略策略    二、世界名牌命名的选择值得借鉴    三、精品名牌
名称的选择设计策略  第二节  精品名牌名称选择设计的一般原则    一、易读易记是名牌名称最基本要
求    二、名牌名称能让消费者启发联想    三、名牌名称具有适应性强的特点  第三节  精品名牌标识的
设计    一、精品名牌标识的设计形式    二、精品名牌标识设计的个性化    三、精品名牌标识设计的共
同特征    四、精品名牌标识设计的典型策略第四章  精品名牌的扬名方式与策略  第一节  精品名牌靠广
告与赞助扬名    一、可口可乐善做广告扬名    二、马斯公司停做广告销售一落千丈    三、干邑白兰地
靠广告扬名四海    四、“雀巢”天天有广告    五、利用赞助大型活动扬名  第二节  精品名牌靠名人与
服务扬名    一、在名人衬托下名牌更加出名，    二、“IBM是最佳服务”    三、“丰田”以服务征服消
费者的心    四、“7—11”便利商店与人方便  第三节精品名牌靠公关造势扬名    一、可口可乐率先利
用公关活动扬名    二、“劳力士”在珠峰顶上亮相造势    三、波音公司的借故宣传    四、巧于公关造
势的宝洁公司    五、“霞飞”靠公关三渡难关  第四节  精品名牌全方位塑造企业形象    一、索尼公司
首创企业形象扬名    二、IBM公司采用“形象战略”    三、“金利来”服务于“男人的世界”    四、同
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