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内容概要

本书在阐述“电视谈话节目创作” 中，更多地融合了电视一线独家体验的“节目个案”和“我”——
一个电视谈话节目创作的亲历亲为者对电视理念及谈话创作的解读，这其中涉及到了谈话节目策划运
作的背景花絮，谈话过程中的惊喜和尴尬，谈话节目主持人的成长、遗憾以及新栏目实验中的追求和
反思。
它截取的只是节目创作记忆中的点点滴滴，体现的也只是一位电视谈话节目的关注和参与者身临其境
的观察、思考、体验与感悟。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<电视谈话节目创作散论>>

作者简介

王婷，女。
1973年生。
毕业于北京广播学院（现中国传媒大学）新闻传播学陆军，现为中国传媒大学播音主持艺术学院讲师
，中国传媒大学国际新闻专业博士生。

    曾任河南卫视新闻评论部编导、记者，参与主持了邓小平逝世、香港回归、小浪底工程、中原商战
等大型电视专题报
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书籍目录

感悟“谈话”——前言1 谈话，并非“谈话节目”的专利2 感知电视谈话的“真实”3 控制谈话：功夫
不只在“现场”4 孩子的“意外”是谈话的精彩5 控制器——电视谈话节目主持人的特殊媒介角色 6 电
视谈话节目的“个性化生存”7 用“倾听”采访8 电视谈话节目的“品牌观”9 双层反馈——电视谈话
节目的特色和优势10 从受众的“消费”变化反观11 让故事“说话”后记
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