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内容概要

随着品牌时代的来临和市场竞争的加剧，使得许多小公司从前那种不求有功但求无过的发展思路，再
也无法适应市场竞争的需要。
于是，走品牌之路就成了众多小公司做大做强的途径。
　　本书以小公司作为对象，把品牌打造过程中的定位、销售、差异化战略、定价、管理和保养等不
可缺少的步骤连为一体，并一一呈现在读者面前。
书中的每一个章节都始终围绕着“小公司打造大品牌”的主旨，通过一系列绘声绘色的案例探讨了小
公司进行品牌打造的可行性。
书中的每一个观点均有事实作为依据，更是创造性地为那些正处在盲目中的小公司老板们指明了一条
企业发展之路。
　　沿着这条路，小公司终将越做越强，在残酷无情的市场中成为擎天一柱。
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编辑推荐

　　公司做大做强的经典读本，小老板们提升自我品牌的管理指南。
　　小公司从前那种不求有功但求无过的发展思路，已经无法适应市场竞争的需要。
要想做大做强，必须要有“大品牌”的意识和勇气！
　　小公司做大做强不再是梦！
　　“当一辆车在你面前飞驰而过时，你不用看牌子，看一眼车灯或者车身，就能告诉别人：这是沃
尔沃！
”沃尔沃一直很骄傲能够做到这一点。
这也是在全球绝大部分国家市场占有率只有1%的沃尔沃一直能够说自己是“小公司、大品牌”的关键
所在。
　　——国际先驱导报　　小公司打品牌更在利：因为易于控制成本和布局，也没有负担，不必向政
府要钱。
　　——工商时报
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