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内容概要

一线经理人业务能力快速提升的成功阶梯。
本书分别从品牌定位、品牌创立、品牌的命名与设计、品牌传播、品牌提升等方面进行介绍，并博采
众长，融汇最先进的管理理念、最实用的管理技能和最经典的企业安全于一体，突出强调可操作性，
方便读者即查即用、快速学习。

　　本书介绍了品牌管理的100种方法，分别从品牌定位、品牌创立、品牌的命名与设计、品牌传播、
品牌提升、品牌维护、品牌危机管理、品牌延伸等方面进行详细的介绍，并加以实例，让读者更容易
掌握品牌管理的方法。
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书籍目录

第一章  品牌定位——品牌成败的关键环节常见品牌定位方式如何理解品牌定位类别如何理解品牌定
位技术如何贯彻品牌定位原则品牌定位的市场细分品牌的定位误区品牌重新定位第二章  品牌创立—
—做品牌，不妨这样开始树立科学品牌观品牌的四大属性品牌导入的关键因素建立品牌的步骤品牌调
研与预测品牌与区域市场管理制造商与中间商的品牌选择策略企业常用品牌策略赞助商在品牌创建中
的作用新品牌上市，如何一炮而红使品牌快速成长的12个法则第一章  品牌定位——品牌成败的关键环
节常见品牌定位方式如何理解品牌定位类别如何理解品牌定位技术如何贯彻品牌定位原则品牌定位的
市场细分品牌的定位误区3品牌重新定位第二章  品牌创立——做品牌，不妨这样开始树立科学品牌观
品牌的四大属性品牌导入的关键因素建立品牌的步骤品牌调研与预测品牌与区域市场管理制造商与中
间商的品牌选择策略企业常用品牌策略赞助商在品牌创建中的作用新品牌上市，如何一炮而红使品牌
快速成长的12个法则品牌传播的效果评估品牌传播中的接触点管理品牌炒作的方法第三章  品牌的命名
与设计    ——好的品牌名称和设计是成功的一半如何理解品牌精神文化系统及结构品牌个性梳理品牌
名称的划分标准品牌命名过程一个好的品牌名称由什么组成如何进行品牌标志整体设计如何打造品牌
包装品牌名称和设计的保护第四章  品牌传播一如何让品牌红遍大江南北如何理解消费者品牌体验经
历品牌成长路线与传播过程品牌传播的三个层次品牌传播的两个战略取向品牌的整合营销传播广告的
导入方式解读网络广告利用形象代言人进行品牌传播如何控制传播资源第五章  品牌提升——品牌强
盛之道如何取得品牌市场营销竞争优势整合品牌营销策略品牌营销组合策略如何达到高、低双品牌都
能赢得市场占有率的佳境如何让经销商为品牌而战品牌精神提升策略品牌提升中的市场生动化如何避
开品牌营销的误区第六章  品牌维护如何让品牌长盛不衰了解品牌衰落的原因品牌衰退的应对措施维
持品牌的原则和方法如何构建品牌忠诚度在同质品牌中找生存模式信誉法则严格管理与不断创新是最
重要的自我保护可行的品牌变化原因品牌整合品牌整合的要素品牌整合模型第七章  品牌危机管理未
雨绸缪还是坐以待毙如何认识品牌危机管理品牌危机防范品牌危机管理六个理念三项卓越的反危机能
力随机应变、有效沟通、合理善后，一个都不能少突发性品牌危机管理对策品牌危机公关品牌危机管
理中的谣言控制品牌表量营理第八章  品牌延伸——如何让品牌更大更强正确认识品牌延伸品牌延伸
的局限性品牌延伸的类型及方式如何判断品牌延伸的可行性品牌延伸决策原则及步骤品牌水平延伸策
略品牌垂直延伸策略子品牌运作方法品牌延伸风险规避方法第九章  品牌价值管理——品牌资产增值
之道品牌对消费者和对企业的价值品牌核心价值全景品牌价值评估的内容如何理解品牌资产的价值和
使用价值英特品牌公司的评估模型品牌知名度的资产价值测量如何通过间接方法了解品牌核心价值持
续输出品牌账户第十章品牌国际化——如何让品牌走向世界品牌理念在中国国际市场的进入方式进军
国际市场，注重品牌翻译中国企业如何创立国际品牌国际名牌是如何炼成的品牌国际化的5个要素本
土化——克服文化差距最有效的方法第十一章网络品牌营销    ——品牌生存新空间互联网对传统品牌
优势的冲击哪些产品适合互联网品牌网络化的平稳过渡网络品牌塑造的七个步骤网络品牌管理模式网
络品牌的11个永恒定律基于互联网的品牌推广策略品牌的网站策略如何超越网络品牌化的失误和磨难
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章节摘录

书摘科学品牌理论认为，品牌不仅是抽象的、精神的、静态的、文化的，它同时是具体的、物质的、
动态的。
没有脱离物质而独立存在的品牌，也没有脱离其精神文化属性而可以成其为品牌的物质。
    品牌具有双重属性，即精神属性与物质属性，它是精神文化与物质载体的融合物。
    只看到品牌的静态性，是由于对品牌的片面理解造成的，即只看到了品牌的名称、标志与颜色等外
在视觉要素构成的某种标准或识别，而没有看到品牌构成的整体性、整合性。
    品牌不仅要具备外在视觉要素的某种标准，它还要有整体的精神文化标准、物质载体的整合标准、
行为文化系统的规范以及由此形成的战略标准、管理标准、对内对外的统一策略等来共同完成同一目
标。
    因此品牌的含义不仅包括静态的符号、名称与颜色，这些只是品牌构成的中的一小部分。
而能够使某一事物达到所谓品牌这种境界或程度的标准来源于对品牌的整体性规划与缔造。
其识别性不仅限于视觉系统，单纯拥有良好视觉系统的组织有许多，但并不能因此而成为现实意义上
的品牌，只能说它具备了一定的识别能力或具备一定审美水平，但它不能替代经营水平，更不能因为
单纯的视觉设计的美感而使企业成为名牌企业。
所谓驰名商标，更不是因为商标本身所且备的某种特点而驰名，品牌视觉系统承担着对内、对外的多
重功用，如识别、沟通、传播等，标志是品牌的视觉核心，表达一定品牌思想和理念，但它不是品牌
本身，更决定不了经营组织的命运。
以视觉系统为品牌全部含义的认识论危害极大，它是对品牌的肤浅理解造成的。
如果单以名称、标志、颜色就能进行所谓品牌经营，一个国家只要培养相当数量的美术设计人、才就
可以迅速进入发达国家行列了。
    传统的品牌解释没有把品牌作为一种经济模式、经营模式，而是作为了一种“样式”或现象。
只看到了它的表面，抹杀了它作为一种经济类型的本质特点，就失去了创造它、研究它的可能，使“
品牌”成为一种不可知的东西。
    P39-40
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编辑推荐

　　一线经理人业务能力快速提升的成功阶梯。
本书分别从品牌定位、品牌创立、品牌的命名与设计、品牌传播、品牌提升等方面进行介绍，并博采
众长，融汇最先进的管理理念、最实用的管理技能和最经典的企业安全于一体，突出强调可操作性，
方便读者即查即用、快速学习。
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