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内容概要

营销100战&#8226;最佳制胜之道丛书的特点主要体现在：    1.针对性强。
针对企业经营和市场营销过程中经常遇到的紧急、重要与热点问题，全方位提供系统解决方案。
    2.可操作性强。
从实战出发，着眼于实际工作中的面临的紧迫的问题，结合大量翔实的管理模板、图表和解决方案，
可直接应用于实际工作中。
    3.内容全面。
深入剖析企业经营和市场营销实践中的现实问题，力图以全新视角提供实战经验和技巧参考。
    4.指导性强。
书中结合精准的管理图表、管理流程、管理体系和案例分析，高屋建瓴，是您案头必备的工具书。
    《市场100战&#8226;最佳制胜之道》探讨市场动作和推广过程中的热点、重点与紧急问题的解决方
案，为市场推广过程的相关问题提供实战建议、技巧参考和系统解决方案。
    丛书系统全面，讲求实际，语言简练，通俗易懂，一问一答，一事一议，图表演绎，实用性强，一
看就懂，拿来就用，协助您在专业领域整体提升，是您解决实际的问题、案头必备的工具书。
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作者简介

郝雨风，资深管理咨询和IT行业背景，历任营销总监、销售总监、运营总监及总经理等管理职务，有
近百家知名企业的管理咨询实践和丰富的营销实战经验，对市场、销售、服务、技术、培训等多部门
的经营与协作有资深管理和咨询经验。
 E-mail：haoyVen@yahoo．com．cn haoyven@gmail
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