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内容概要

推进农业品牌化，是在我国农业发展新阶段面临的国内外市场竞争日益激烈的形势下，推进农业产业
化经营，提高农产品和龙头企业的核心竞争力的重大举措，也是各级政府和农业主管部门贯彻落
实2006年中央农村工作会议精神，转变政府工作职能，改进工作方法，提高工作效率的重要方面。
为此，我们根据“整合特色农产品品牌，支持做大何做强名牌产品”的中央会诡计精神要求，编写了
《中国要走农业品牌化之路》一书，并把它作为《品牌链接丛书》的开篇。
    本书共分为八章，分别是：第一章 农业品牌的概念及其发展趋向，第二章 农业品牌化的概念及其战
略意义，第三章 政府在农业品牌化中的角色定位，第四章 国外农业品牌化取向、管理及运作，第五
章 我国农业品牌化现状及问题，第六章 我国实施农业品牌化的对策，第七章 农业品牌化战略及其实
施，第八章 农业品牌价值及其评估。
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书籍目录

总序序第一章 农业品牌的概念及其发展趋向  一、品牌与农业品牌的涵义  二、国外农业品牌发展的历
史沿革   三、我国农业品牌发展的历史沿革  四、我国农业品牌类型的发展趋向  五、农业品牌的基本
特征与功能作用  六、农业品牌的专用权与行使第二章 农业品牌化的概念及其战略意义  一、农业品牌
化的涵义  二、农业品牌化的特征与必然性  三、技术因素对农业品牌化的影响  四、制度因素对农业品
牌化的影响  五、实施农业品牌化的战略意义   六、农业品牌化的实施环节 第三章 政府在农业品牌化
中的角色定位  一、以公共服务为目标的政府职能转变   二、“十一五”时期政府公共服务职能的定位 
 三、政府推进农业品牌化的必要性与制约因素   四、农产品品牌建设中政府的角色与作用   五、农业
企业品牌建设中政府的角色与作用   六、农业行业品牌建设中政府的角色与作用   七、区域农业品牌建
设中政府的角色与作用   八、国家农业品牌建设中政府的角色与作用   九、农业品牌国际化建设中政府
的角色与作用 第四章 国外农业品牌化取向、管理及运作  一、经济全球化格局下农业品牌化的新格局  
二、外国政府对农业品牌化的管理职能   三、美国政府推进农业产业化与品牌化的基本经验   四、法国
政府推进农业品牌化的政策和做法   五、德国农业协会在农业品牌化中的作用   六、智利成为果品出口
大国和农业品牌建设强国   七、荷、澳、泰与日本政府品牌化的政策和做法   八、发达国家实施品牌化
工作对我们的启示第五章 我国农业品牌化现状及问题  一、我国农业品牌化基本现状   二、我国农业品
牌化取得的成效   三、推进农业品牌化建设的黑龙江模式   四、推进农业品牌化建设的齐齐哈尔模式   
五、推进农业品牌化建设的五常模式   六、推进农业品牌化建设的四川模式   七、赣州市实施“赣南脐
橙”品牌建设工程  八、东宁县规范标准，整合黑木耳产业品牌   九、辽宁省农业品牌化发展基本情况 
 十、我国农业品牌化存在的问题 第六章 我国实施农业品牌化的对策  一、推进农业品牌化是政府职能
的具体行动   二、国家农业主管部门推进农业品牌化的对策   三、各级地方政府推进农业品牌化的对策
  四、大力组织宣传推介，做大做强优势农业品牌   五、整合区域优势特色品牌，提高品牌知名度   六
、保护和开发有传统特色优势的区域品牌和产地品牌   七、立足资源优势和市场需求，建立主导产业
和主导品牌   八、提供相关政策保障，全面推进农业品牌化   九、政府参与农业品牌化工作应注意的问
题 第七章 农业品牌化战略及其实施  一、农业品牌化战略的涵义、特性及作用   二、农业品牌化战略
的构成要素   三、农业品牌化的战略方针   四、农业品牌化的战略目标   五、农业创新优势品牌化战略  
六、农业规模优势品牌化战略   七、农业比较优势品牌化战略   八、农业核心优势品牌化战略   九、农
业形象优势品牌化战略   十、实施农业品牌化战略的现实意义第八章 农业品牌价值及其评估  一、农业
品牌价值的涵义   二、农业品牌价值的构成   三、农业品牌价值的一般特征   四、农业品牌价值评估原
则与特色   五、农业品牌价值评估的指标体系   六、农业品牌价值评估的步骤   七、农业品牌价值评估
的影响力 附录后记
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