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内容概要

本书论述的是几位才华洋溢的教授带领着一群满怀理想的职业旅游规划师、景观师，为改变祖国河山
面貌而作出的不懈努力。
他们踏遍千山万水，尝尽酸甜苦辣，为一些曾经鲜为人知的“穷山恶水”地区找到了致富之路。
书中经典的旅游策划范例，正是他们经历的漫长而曲折道路的缩影。
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武彬，供职于浙江大学城市学院，浙江大学亚欧旅游规划设计研究院。
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