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内容概要

　　创意产业是社会经济发展到一定阶段的必然选择，是一种新的产业发展方向，对于产业结构的升
级和发展模式的创新具有重要意义。
在1998年英国布莱尔政府首次正式提出“创意产业”的概念之后，美国、欧盟、澳大利亚、日本、韩
国、新加坡等都致力于加快发展创意产业。
目前，全球已形成创意产业蓬勃发展的总体态势。
　　改革开放以来，随着国內一部分中心城市的高速发展，人民收入不断增加，社会文化需求不断升
级，我国正在面临从资源消耗、投资拉动、粗放发展向资源节约、创新驱动、集约发展的模式转变。
在这种形势下，大力发展以创新为核心、以知识产权为依托、以科技文化有机结合为特征的创意产业
，已经成为我国转变经济增长方式、寻求可持续发展和建设创新型国家的重要选择。
　　2006年，对于中国的创意产业来说，是非常重要的一年。
众多省市都提出要大力发展创意产业，建立并认定了一大批创意产业集聚区，出台了一系列政策规划
。
创意产业这颗新星在中国这个古老国度的天空上闪现出独特而耀眼的光芒。
为了深入了解创意产业在中国的发展状况，总结中国创意产业的发展经验，推动创意产业的理论与实
践研究，我们在继承《中国创意产业发展报告（2006）》研究成果的基础上，继续跟踪全国创意产业
的发展，潜心研究中国创意产业发展理论，盘点国家和各区域创意产业的发展规模，并依托2006年正
式发布的第一次全国经济普查数据，从多个方面对中国创意产业的发展进行了研究，最终形成《中国
创意产业发展报告（2007）》。
本报告由总报告、理论篇、数据篇、行业篇、政策篇和观察篇等六部分组成。
　　在总报告中，我们对2006年我国创意产业的整体发展环境、发展理论、发展规模、发展政策进行
了综合描述，并在此基础上，对未来我国创意产业的发展趋势作出了六个基本判断：一是发展环境进
一步优化，创意产业发展进入提速期；二是创意产业已具备较大规模，但产业结构有待调整；三是理
论滞后问题继续存在，理论研究有待进一步深入；四是国家政策有望出台，地方政策的制定趋于理性
；五是区域创意产业发展特色鲜明，亮点纷呈；六是动漫、网游和软件行业将成为发展热点。
　　在理论篇中，我们首先梳理了版权产业、文化产业、文化创意产业、內容产业、体验经济、现代
服务业等目前与创意产业相关的各种概念；同时结合创意产业兴起的知识经济背景、消费社会背景和
创新理论背景，对创意产业进行了产业经济学意义上的分析，全面归纳了创意产业的生产性、商品性
、求利性、组织性等特点；提出了“创意贡献率”这一全新概念，以此来表示创意产业向传统产业渗
透的程度；从创意产业的总体特点、产品和服务特点、从业者特点、生产过程特点入手，提出了关于
创意产业产生和发展的全新理论一一“截层理论”和“引信理论”，丰富了关于创意产业的理论研究
成果。
　　在数据篇中，我们借鉴了世界各国以及我国各地关于创意产业范围的界定经验，从我国对产业发
展的现实需求出发，提出以提升自主创新能力、促进经济增长方式转变和产业结构调整为创意产业界
定的原则，进而制定了相关界定依据。
然后结合我国国情和现行《国民经济行业分类标准》，对上一年度报告中界定的创意产业八个大类作
了适当调整，从国家层面确立了创意产业的范围界定体系，该体系分为8个大类、21个中类，共包含80
个国民经济行业小类。
由此出发，根据第一次全国经济普查数据，选取了创意型企业的法人单位数、就业人数、资产总额及
全年营业收入等四项指标，分析了我国创意产业的规模、结构及行业发展情况，并给出了我国创意产
业发展的基本定位。
我们还考察了部分城市创意产业发展的特点及规模，并尝试就这些城市创意产业的发展状况进行总体
评价。
　　在行业篇中，我们根据有关部门发布的权威数据对旅游业、广播影视业、出版业和动漫业等4个
行业在2006年的发展进行了分析比较。
通过这些比较和分析也印证了我们对中国创意产业未来发展趋势的基本判断。
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　　在政策篇中，我们广泛搜集了2006年发布的创意产业政策与规划，首先，从政府在创意产业发展
中的角色定位出发，明确了其在推动创意产业发展中应发挥的功能作用；进而提出要建立由产业结构
政策、产业组织政策、产业技术政策、产业布局政策“四足鼎立”的创意产业政策体系；然后从国家
层面和区域层面盘点了我国当前与创意产业相关的政策和规划，以创意产业政策体系构建为基础，分
析了现有政策体系的特点，并从政府功能定位的角度对健全和完善政策体系给出了建议。
　　最后是观察篇，我们分别就创意产业的管理体系、发展动力、经济目标，乃至目前刚刚兴起的长
尾理论展开了精辟而又不失丰富的阐释。
在本篇中，我们邀得了创意产业的先行者苏彤先生，他对中国的创意经济一一“龙经济”，有着独到
而深刻的见解，能够帮助我们从文化层面更为深入地理解中国的创意产业。
　　另外，我们收集整理了2006年全国若干创意产业发展论坛和主要城市创意产业集聚区建设情况的
资料，作为附录，供读者参考。
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