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内容概要

“资本和技术主宰一切的时代已经过去，创意的时代已经来临。
”这已经成为了美国从硅谷到华尔街的流行语。
美国前总统在国家战略中也明确提出了“创意美国”计划；1997年，美国首相布莱尔上任的第一项工
作就是成立“创意产业小组”，在英国创意产业早已成为仅次于金融业的第二大产业；随之，日本内
阁提出了“创意日本”计划，并喊出了“创意关系到国家兴亡”的口号；韩国政府为推动文化创意产
业设立了“文化产业局”，下设12个附属机构，其中，“文化产业振兴院”便是为了协助将创意文化
内容衍生成文化产品的一个辅助机制，并打出了“资源有限，创意无限”的“国家战略标语”；新加
坡更是与中国香港争作“亚洲创意中心”的地位⋯⋯据有关资料显示，全世界创意经济在每天创造220
亿美元的产值，目前创意产业已经是所有产业中增长最快的产业。
     中国创意产业的萌芽出现于2002年，但却以最快速度得到了中央和地方各个城市的认可和重视。
中国国务院发展研究中心指出，当代经济和社会正在经历一场新的变革——从工业经济时代到创意经
济时代，而创意产业已经成为新经济的新引擎！
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作者简介

陈放：浙江绍兴人，首届中国十大策划风云人物。
现任联合国CCC/UN和联合国F/UN特聘策划专家，北京创意村营销策划公司董事长，国际策划协会中
国区秘书长，中国营销节秘书长，北京2008年申奥专家团成员，并兼任几十家集团公司、院校及各类
协会的总策划、战略顾问等。
科研成果曾两次获中国军事科学院一等奖，连续8年获“中国十大策划奖”并获“中国十大智业坐标
人物”等十几项大奖。
由于在创意研究及实战中的杰出成果，被誉为“创意九段”。
有近十项营销策划成果创世界之最并获吉尼斯记录⋯⋯ 
    撰写出版了《策划学》、《创意闪电》、《中国策划思想库》等近20部著作。
 
    曾参与河南、山东、新疆、哈尔滨、石家庄、武汉等多个省市项目的策划，以及泰山、普陀山、三
清山、庐山、魔鬼城、黄帝故里、珍宝岛、鄱阳湖、喀纳斯湖、冰雪节、沙雕节等著名旅游景区项目
的策划，并参与三峡工程、“神舟五号”品牌运作、上海磁悬浮列车、中央军委战略一号专家系统等
多个国家重大项目的研究。
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意(竞争创意)　第五节  坏创意　第六节  伪意——伪创意　第七节  网意——网状创意　第八节  连环意
——连环创意第七章  创意的障碍　第一节  创意的崛起　第二节  创意思维的八大障碍第八章  广告创
意　第一节  广告创意的概念　第二节  广告创意的特征　第三节  广告创意的分类　第四节  广告创意
的方法　第五节  广告创意的表现手法　第六节  广告创意的流程　第七节  经典广告创意实例赏析第九
章  服装创意　第一节  服装创意的概念和特点　第二节  服装创意构思方法　第三节  服装创意案例解
析及创意服装欣赏第十章  公关创意　第一节  公关创意基础篇　第二节  公关创意实战篇　第三节  公
关危机处理篇　第四节  公关创意案例篇第十一章  创意与咨询策划　第一节  古代咨询策划　第二节  
现代咨询策划　第三节  咨询策划的形式　第四节  创意策划新模式第十二章  传媒创意　第一节  传媒
创意产业的现状　第二节  传媒创意的三大原则　第三节  传媒创意产业的经营　第四节  传媒创意产业
的未来发展趋势第十三章  图书出版创意　第一节  图书选题创意的意义和过程　第二节  装帧创意确立
品牌定位　第三节  图书宣传推广促销方式创意　第四节  行销网络的方式创意第十四章  数字产业创意
　第一节  创意让科技改变世界　第二节  数字产业的奇妙创意　第三节  电视+电脑的数字生活　第四
节  未来数字世界第十五章  休闲旅游与创意　第一节  休闲旅游项目生命周期与创意　第二节  休闲旅
游创意的基本技法　第三节  创意在市场竞争中的重要作用第十六章  电影创意　第一节  电影创意概述
　第二节  电影创意原则l　第三节  电影创意过程与方法　第四节  电影中的创意表现第十七章  体育创
意　第一节  体育发展的变革l　第二节  体育创意的体现　第三节  体育创意的条件　第四节  体育创意
经典赏析第十八章  游戏创意　第一节  游戏概论　第二节  游戏创意　第三节  经典游戏介绍第十九章  
品牌创意　第一节  品牌的内涵　第二节  品牌基本标识设计创意　第三节  塑造品牌形象创意第二十章
 营销创意　第一节  “创意”是营销人的核武器　第二节  营销创意基本原理　第三节  营销模式创意
　第四节  营销人如何突破自己的创意之“障”第二十一章  设计创意　第一节  什么是设计创意　第二
节  设计创意的文化内涵　第三节  设计创意的思维方式　第四节  设计创意的方法　第五节  案例分析
第二十二章  产品创意　第一节  产品创意的本质　第二节  产品的创意分类和感知确立　第三节  构思
产品创意的方法　第四节  产品创意的原则及障碍　第五节  产品的技术创新　第六节  产品的包装创意
　第七节  产品创意的品牌塑造第二十三章  创意地产　第一节  创意区域与板块　第二节  创意楼盘　
第三节  全程创意软件包　第四节  创意营销　第五节  创意装修与创意生活方式第二十四章  工艺品与
艺术品创意　第一节  工艺品创意　第二节  艺术品创意第二十五章  创意技术　第一节  创意实现的技
术支持　第二节  美术行业中的创意硬件和技术　第三节  平面广告创意实现硬件技术　第四节  印刷出
版行业硬件技术　第五节  摄影摄像创意实现的硬件技术第二十六章  创意的保护　第一节  创意保护的
必要性　第二节  物质性创意的法律保护——专利　第三节  文化性创意的法律保护——著作权　第四
节  计算机软件的保护　第五节  创意保护的其他手段　第六节  创意保护的原则及对创意保护的建议附
件一附件二后记
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章节摘录

插图：产品创意的出发点在很多情况下都是全新的、具有前瞻性的；产品的创意激发不但包含企业可
以凭借经验去识别和解决用户的问题，还涵盖现有技术的创新和产品的创造发明。
二、产品创意的本质现代营销学将人从世界的联系中剥离，认为人的需要来自于躯体与心理的生物学
意义上的紧张感。
无论今人与古人还是中国人与外国人，都有类似的躯体结构，都有相同的“喜怒哀乐”的心理活动特
征，而古今中外满足躯体与心理需要的产品却大相径庭。
如果认为需求产生于躯体与心理的某种紧张感，就抹杀了满足这些需求的产品差别，人的需求就成为
了没有具体内容的抽象类别。
生活中的需求与产品是相互创造的。
新产品赋予人的生命以新的属性和范畴，从而产生了需求，当这种价值观在社会普及，成为某个社会
群体的追求时，就对产品行销产生拉动作用，随着产品属性的创新和改进，人的需求也随之深化。
需求与产品的这种互动状况，在产品的文化概式中，表现为价值抽象与价值具体永恒转化的过程，体
现了产品在创造人类现实的感性生活的同时，又在对这种生活形式的进一步改造中形成了新的需求和
产品。
需求与产品功能满足是创意激发的两大基础，同时也是同一事物的两个方面，犹如没有黑夜，就谈不
到白昼。
需求是具体的、发展的，消费行为具有主动性，而且这种主动性随着消费的情感化和个性化越来越强
烈。
通信方式由固定电话发展到手机、再到卫星可视电话，人的本质得以开拓，束缚主体性的因素被逐步
破除，消费者由此占有更为便利的生活，产品创意不但要分析、归纳、总结这三者共同的因素，还要
尊重它们之间包含的上升关系。
产品创意本质上是一个人类如何发展的问题，产品创意的产生实质上就是人们从现实生活中开拓的人
的主体性的发展，继而摆脱世界对生命自由的束缚，拓展生命范畴和生命价值，提高文明标准，从而
拥有更优质的生活。
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后记

创意产业、创意风暴正在中国大地蓬勃展开。
但是，究竟什么是创意、创意产业、文化创意产业，国内学术界也莫衷一是。
为了使大家对创意有更加清醒的认知，减少实践中的盲目性，实战之余，特撰写这本著作。
在写书过程中，我们获得了许多创意方面的专家、教授、实践家的帮助和支持，他们提出了许多宝贵
的意见和建议，在此表示诚挚的谢意。
此书能够如此顺利出版，得到了我的同事樊俐鸥、王志贵、曾艳、芦建丰等同事的协助，他们为此书
的成稿付出了巨大的努力和突出的贡献。
在此也对中国经济出版社的领导以及工作人员表示衷心的感谢。
由于本书是中国创意学方面的第一本书，书中有一些创意方面奇异的观点和独特的思维方法，由于水
平有限以及时间仓促，错误难免，也请读者批评指正，以此来共同发展中国的创意产业。
还需说明的是，在本书撰写过程中，我们与人力资源和社会保障部中国国家人事人才培训网及北京大
学等相关机构，联合推出了创意人才培训计划，为我国蓬勃兴起的创意产业培养优秀人才。
编写“创意丛书”，利用卫星、网络等高科技手段，采取面授、网授和联合各高等院校、技校开设创
意课程等多种方式，对国民进行大规模创意培训，以促进学习型社会、创新型国家的建设。
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媒体关注与评论

创意是火车头，是播种机。
　　——英国首相 布莱尔创意犹如原子弹裂变，一盎司创意就会带来无以计数的商业效益。
　　——世界首富 比尔·盖茨创意是生机之父，历史之母。
　　——法国文学大师 罗曼·罗兰注意四面八方，让大脑时刻转动⋯⋯　　——创意鬼才 吉田秀雄
广告创意的功能是能促进销售。
　　——广告教皇 大卫·奥格威像疯子般工作才会产生创意。
　　——广告鬼才 里奥·贝纳日本有5000所各种创意学校，美国号称培训了5000万创意人才，而我
国10万人都不到。
　　——新浪网这里埋伏着威力无穷的创意原子弹。
　　——联合国官员 富兰克科技是第一生产力，创意是第一推动力。
　　——陈放
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编辑推荐

《中国创意学》：中国创意人才培训指定教程。
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