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内容概要

一个城市没有城市主题文化，就会千城一面；一个城市没有城市主题文化，就会遭到批判；一个城市
没有城市主题文化，就会产生特色危机；一个城市没有主题文化，就无法把世界名牌城市的目标实现
。
    一个政府书记不懂城市主题文化，城市发展就会没有理念；一个城市市长不懂城市主题文化，城市
建设就会散乱；一个规划专家不懂城市主题文化，城市规划就没有章法；一个设计专家不懂城市主题
文化，城市设计的灵魂就无法体现；一个市民不懂城市主题文化，就不能用思想捍卫自己的精神家园
。
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作者简介

付宝华院长——城市主题文化创始人。

　　付宝华院长历经十年时间系统研究，终于把数十门不同学科整合在一起。
构建出了系统的城市主题文化理论体系和城市主题文化发展战略规划设计模式，被国际、国内多家权
威机构的专家和学者誉为城市主题文化学科的创始人。

    2003年，
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媒体关注与评论

　　一部中国城市特色文化建设的行动纲领；一部中国城市进入世界名牌城市的导航书。
　　成功的城市规划要有一个主题，围绕主题进行规划建设。
目前的城市建设中缺乏这个主题，没有了主题的城市就没有了灵魂。
　　——日本著名建筑师山本显　　主题就意味着要有一个共同的概念，这个共同概念就是一种理想
，所谓的理想主义就是现在的世界中没有的东西，要去寻找。
而进入21世纪，人类已经具备了追求真正“乌托邦”的条件，所以这个时候去建主题化城市就有了理
念上的依托和物质上的基础。
让一个城市有一个自己的理想，一个主题，这是新世纪城市规划设计的一个崭新的课题。
　　——日本著名建筑师矶崎新
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