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内容概要

　　商务是指以盈利为目的的微观经济主体出售和购买经济资源的各种活动的总称。
商务的主体是以盈利为目的的微观经济主体，包括自然人和法人。
商务的客体（对象）是可供买卖的所有经济资源，不仅包括各种有形商品和资产，而且包括无形商品
和资产。
商务的实质是通过买卖方式实现商品所有权的转移，它反映微观经济主体为获得收益的各种交易行为
。
商务的范围包括直接买卖经济资源和为买卖经济资源服务的全部活动。
　　《2007中国商务管理创新研究》共分为八篇，分别是：第一篇：教育管理；第二篇：产业竞争；
第三篇：品牌管理；第四篇：企业伦理；第五篇：人力资源管理；第六篇：物流管理；第七篇：营销
管理；第八篇：战略管理。
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书籍目录

第一篇 教育管理高校市场营销教学中“理论”与“实践”的结合探析 教材建设探索 ——改革教学内
容旨在培养高技能人才 教育为本励志教材建设 ——对编著私立华联学院商学系列《教材》与《教程
》的认识经济全球化背景下商务管理类国际化人才培养模式研究 企业创新社会网络与学习区域的构建
企业创新文化的形成机理与对策 工商管理学科实践教学体系设计 第二篇 产业竞争“世界500强”在长
三角地区的投资特征分析及启示 “长三角”商务成本的变动及其影响研究刍议我国家族企业现阶段存
在的冲突 贸易堡垒新措施的多元化、人文化与企业经营理念的转变基于CRM的商业管理信息系统的
开发 中国保健品行业市场分析及发展策略第三篇 品牌管理基于模糊综合评判的品牌竞争力评价研究
基于过度信息市场环境的品牌竞争机理从“博士伦眼药水风波”看品牌危机的应对策略品牌危机的预
警机制的建立浅谈基于整合营销传播的品牌形象树立消费者求变购买行为和品牌忠诚的关系分析品牌
管理对质量管理悖论的破解品牌国际化的障碍和对策分析第四篇 企业伦理以茅台、五粮液为例探讨中
国假名酒的分布规律及打假对策规范企业广告伦理，促进企业良性发展 浅谈基于诚信的和谐企业的构
建企业福利主义：一个解决“民工荒”问题的微观视角浅议农村假冒伪劣商品存在的原因及治理对策
关于电子商务中诚信问题的思考家族企业员工心理契约问题初探以道德的名义——现代商务管理的伦
理视角中国药品市场上的假冒伪劣现象与对策分析第五篇 人力资源管理中国药品市场上的假冒伪劣现
象与对策分析电子商务环境下会计师事务所审计探析几个基本博弈矩阵在团队管理中的应用经纪人发
展及其对策老板如何花钱最合算——“幸福学”为员工激励提供全新思路企业成长动力系统中的
“4+2”法则第六篇 物流管理国外现代粮食物流的发展和对我国的启示关于流通渠道中生产商与零售
商关系的博弈分析供应链成熟度测评的理论与方法分析河北公路运输业的现状及发展现代物流面临的
主要问题联合库存管理对解决供应链库存问题的应用策略研究零售商主导型供应链竞争力构建模型及
其作用机理探讨剖析物流的“瓶颈”效应对麦德龙在中国扩张的影响手提包生产厂的物流问题我国大
城市农贸市场经营模式研究中小企业供应链管理的问题及对策研究中小物流企业经营策略研究第七篇 
营销管理企业商务模式及其运行机制的探讨影响跨国零售企业区位选择的关键因素：基于五力模型的
分析顾客价值提升途径研究——以丰田汽车为例基于顾客导向的房地产市场沟通管理研究科特勒顾客
需求思想的缺陷及其纠正零售商业模式的要素组合分析：四大连锁超市的比较论商品交易市场营销创
新企业的“优势链”与国际市场营销企业营销如何实现由“4P”跨越到“4V”浅议知识经济时代我国
企业营销创新石家庄市家具流通市场现状及趋势分析网络拼消费的内容分析与营销启示我国绿色消费
实施的客观条件及必要性营销管理的国际化和现代化——客户关系管理（CRM）的思想用客户联盟解
决渠道冲突问题中国农资流通企业信任缺失现状与营销对策分析中小企业客户关系管理与发展研究中
小企业营销分析终端变革下，中国家电业的营销文化环境在国际营销中的影响及对策第八篇 战略管理
企业自主创新的博弈分析及政策激励构建我国专业连锁零售企业核心竞争力研究基于战略联盟理论的
企业合作营销战略探讨河北老字号的生存困境与发展思路探讨关于战略管理理论的一个述评论我国企
业内部控制的现状及完善论企业战略定位三位一体模式创造“蛋糕”，并占有它——价值创新战略之
与企业成长生态工业园区内企业投机行为的博弈分析国有企业的公司治理研究
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编辑推荐

商务是指以盈利为目的的微观经济主体出售和购买经济资源的各种活动的总称。
商务的主体是以盈利为目的的微观经济主体，包括自然人和法人。
商务的客体(对象)是可供买卖的所有经济资源，不仅包括各种有形商品和资产，而且包括无形商品和
资产。
商务的实质是通过买卖方式实现商品所有权的转移，它反映微观经济主体为获得收益的各种交易行为
。
商务的范围包括直接买卖经济资源和为买卖经济资源服务的全部活动。
本书共分为八篇，分别是：第一篇：教育管理；第二篇：产业竞争；第三篇：品牌管理；第四篇：企
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