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内容概要

　　《企业品牌研究》是一部以经济学、市场学、运筹学、传播学、会计学、行为学、心理学等理论
要素和实证方法为基础，综合国内外企业品牌的研究成果和作者从业十多年的心得经验，对企业品牌
创建、企业品牌策划、企业品牌运作、企业品牌管理及企业品牌资产评估等方面进行理性研究的著作
。
《企业品牌研究》结构严谨，系统完整，层层展开，逻辑清晰，深入浅出，全面系统地阐述了企业品
牌建设与管理的规律和方法。
这势必对我国企业品牌建理论的完善和企业品牌战略执行的科学性起到极大促进作用。
　　《企业品牌研究》较为适合企业品牌经营者、企业品牌咨询策划人员、企业品牌研究人员及大专
院校相关专业师生等阅读。
　　中国几千年博大精深的文化底蕴，形成了悠久的民族文化传统，并以其无形的力量、潜移默化的
影响，深深地积淀在我们的民族心理和民族性格中，并影响着人们的行为方式和生活方式。
尽管在中国传统文化中，有着延续了几千年的对社会管理的丰富经验，但以往人们多从政治学、伦理
学和哲学的角度加以研究和总结。
对于中国传统文化中的管理哲学（或古代管理思想）的专门研究，无论是在国内还是国外，都是风刚
兴起的事。
　　拥有中国文化资源与如何运用中国文化资源是两个概念，而如何把中国文化资源运用好，才是最
为重要的。
有鉴于此，《企业品牌研究》旨在把博大精深的中国传统文化中折射出来的管理智慧，运用于现代企
业管理的实践，以利于构建中国管理哲学的框架体系，并对现代企业管理有一定的启发和借鉴意义。
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