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内容概要

　　《体育市场竞争策略与管理》将从体育市场竞争的独特视角对体育市场竞争中的策略制定与实施
、竞争环境、资源竞争、价格竞争、品牌竞争、技术竞争、竞争管理等问题详细阐述，力求揭示体育
市场竞争中的核心问题，为我国体育市场的健康可持续发展提供理论帮助。
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作者简介

　　李龙，1980年出生，陕西勉县人，讲师，硕士，中国体育科学会会员。
2003年毕业于北京体育大学教育学院，大学毕业后就职于长沙理工大学体育部并担任学校高水平运动
队田径教练，2003－2007年担任教练员期间先后培养出多名优秀运动员在国家、省级大学生田径比赛
中获奖。
工作期间主持和参与省级、厅级课题15项，参编6部高校体育教材，多次参加国际、国内体育学术会议
并做大会发言和交流，先后在省部级刊物发表科研论文40余篇，在中文体育类核心期刊发表论文10余
篇。
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