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内容概要

本书共分为十章，分别是：第一章 中国消费品市场形势分析与预测；第二章 中国食品市场监测与分
析报告；第三章 中国服装市场监测与分析报告；第四章 中国家用电器市场监测与分析报告；第五章 
中国医药市场监测与分析报告；第六章 中国家具建材市场监测与分析报告；第七章 中国日化用品市
场监测与分析报告；第八章 中国IT消费品市场监测与分析报告；第九章 中国汽车市场监测与分析报告
；第十章 中国文体用品市场监测与分析报告。
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章节摘录

　　第一章 中国消费品市场形势分析与预测　　2007年是中国经济的丰收年，也是中国经济发展处于
“十字路口”的决策年。
高达11.5％的GDP增速，诱发了防止经济增长由偏快转为过热的宏观调控目标；突破5万亿元大关的财
政收入，引起了优化财政支出结构、加大民生投入力度的政策取向；全国粮食产量超过1万亿斤，连
续4年增产丰收，却依然无法改变我国农业基础薄弱的局面，农产品价格上涨对物价上涨的推动力仍
未消除；主要污染物首次“双下降”，但节能减排与经济增长之间的消长矛盾已有所凸显；全年CPI
涨幅高达4.8％，连续10轮加息（存款利息）提率（法定存款准备金率）无法有效抑制通胀压力；人民
币对美元升值超过6％，而贸易顺差却扩大了47.5％，同时还连续12年成为全球遭受反倾销调查最多的
国家；全年新增城镇就业人数1200万，创下实施积极就业政策以来最好水平，为居民增收奠定了坚实
的收入来源基础；全年新增A股账户超过3700万户，约是2006年的12.9倍，见证了中国证券市场的繁荣
，也印证了中国投资者对中国经济的信心。
　　2007年，高价格涨幅贯穿全年预示着经济热度的全面升温，居民收入提高扩大了消费需求，GDP
增长释放了供给能力，财政收入和净出口增加则体现了我国利用政府政策和国际市场能力的提升。
在内外经济因素全面拉动之下，2007年我国消费品市场也迎来了新的发展机遇，进入了新的发展周期
，需求、供给和销售状况保持了稳步快速的发展势头，推动多项规模指标再创新高。
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