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前言

　　研究文化创意产业从人类经济史来看具有极其重要的意义。
对于中国来说，要在未来彻底摆脱贫穷落后，就必须加入现今已经汹涌澎湃的全球规模的文化经济市
场，并且要在这场新兴的文化经济大战中占据重要地位才行。
　　读了吴存东、吴琼的《文化创意产业概论》，作为本套丛书的主编，我们想了许多，感慨系之，
写下如下文字，以飨读者诸君。
　　人类社会迄今为止经历了两次全球性统一。
从1500年至l763年，欧洲发现新大陆预示着人类第一次全球化阶段的到来。
这一时期，“地理知识不再局限于一个地区、一块大陆或半球，人类的眼界前所未有地扩大了”。
①欧洲逐渐掌控全球性贸易活动，“第一次国际分工已经大规模地完成。
世界正在成为一个经济单位”。
②如果说，人类的第一次全球统一是以建立全球贸易体系为标志的话，那么从1926年至21世纪，人类
进入了第二次全球化阶段，其标志就是全球网络化、信息化、数字化——知识经济到来了。
进入20世纪，人类将工业文明推向了繁荣的顶峰。
其中产生的五项伟大的发明，深刻地影响了未来直至21世纪的社会经济进程，带来人类社会历史的巨
大变革，引起社会经济生活的质的飞跃。
　　世界在第一次全球经济化（1500-1763年）时期以全球性贸易活动为核心，开始了各大洲以及各个
国家的贸易往来。
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内容概要

《文化创意产业概论》是“21世纪文化创意产业系列教程”之一，本系列教程具有理论前沿性、内容
实用性、体系科学性的特点。
本系列教程不仅从国内文化创意研究考虑，也从国际文化创意的学术研究角度考虑。
对教程做了学科的构建，用以实用于教学。
从多方面的实战性案例切入，阐述了实践的具体方法与技巧，不仅从表述形式上与文化创意的具体实
践具有一致性和操作的指导性，而且从阅读习惯上也顺应了读者的心理。
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作者简介

吴存东，1982年毕业于西安冶金建筑学院建筑系总图运输设计专业，教授级高级工程师。
作者多年从事宣传和企业文化建设工作，在《辽宁日报》《鞍山日报》《鞍钢日报》《鞍钢纵横》《
中冶人》《中冶周报》、鞍山广播电台等各种报纸、杂志、网站发表新闻、通讯、长篇报告文学等400
多篇，著有《光辉的十年》一书。
近些年来，作者勤奋笔耕，对纷繁的文化现象及创意产生了浓厚的兴趣，此次结集成书正是他多年思
考和研究的成果。
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章节摘录

　　上海市社会科学院部门经济研究所所长厉无畏在其著作《创意产业导论》中，将创意产业定义为
，“创意产业内涵的关键是强调创意和创新，从广义上讲，凡是由创意推动的产业均属于创意产业，
通常我们把以创意为核心增长要素的产业或缺少创意就无法生存的相关产业称为创意产业”。
从上述定义中，我们知道它注重的是文化创意产业的产业性质，注重创意的产业化。
　　另一种观点以中国人民大学教授金元浦为代表，他认为文化创意产业是全球化条件下，以消费时
代人们的精神文化娱乐需求为基础，以高科技技术手段为支撑，以网络等新传播方式为主导，以文化
艺术与经济的全面结合为自身特征的跨国跨行业跨部门跨领域重组或创建的新型产业集群。
它是以创意为核心，向大众提供文化、艺术、精神、心理、娱乐产品的新兴产业。
该定义尤为重视“文化”及“文化精神”在文化创意产业中的作用，强调文化创意产业的文化属性。
　　不论这两种观点的分歧有多大，也不论其他的观点从什么样的角度进行阐述，这些观点的提出实
际上都客观地促进了文化创意产业理论研究在我国的发展，都有利于文化创意产业发展的不断完善和
进步。
当然，观点的繁杂不一，也造成当前我国命名混乱、资源浪费等弊端，这就要求学者之间要加强交流
，对研究进行一定的整合。
　　三、本书对文化创意产业的定义　　在对文化创意产业定义之前，我们首先从“文化创意产业”
这个词的字面组合进行一些模糊的概念感受。
　　首先，关于“文化”的理解一般有广义和狭义两种，广义指人类社会历史过程中所创造的物质财
富和精神财富的总和；狭义指社会意识形态及与之相适应的制度和组织结构。
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编辑推荐

　　知识是知识经济时代主体特征，文化是文化创意产业核心价值
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