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前言

目前营销杂志主要是刊登案例、事件等，而市场一线的实战人员都知道，凡是被公开宣扬的几乎都是
经过公关部门加工过的。
所以你“看到的都不是真相”。
而且凡是案例，都是过去式，都是特定环境的产物，更无法模仿。
“学我者死”！
因此做营销需要返本归原，好好研究人性，研究人如何消费，才是根本。
可惜很多营销人员几乎都流于点子、idea等“术”层面，而很少能够静下心来钻研。
此外，很多消费心理学、营销心理学方面的书籍几乎都从西方抄来，都是就术语论术语，用所谓的“
动机、品牌、记忆”等词汇来囫囵吞枣，根本没有深入。
本书突破传统营销、管理框架，不用现有术语解释术语，避免“谬误累积放大”，不采用企业案例方
式阐述企业经营管理之道，避免被“公关粉饰”所误导，而是直接从生命形态角度来阐述商道。
本书超越传统管理营销理论，直接从大脑意识仿生和生命本原探求商业大道；超越“全脑销售”、“
左右脑”概念，直接从大脑意识生成、认知心理原理获取营销、广告、宣传的秘诀。
本书跳过一般营销书籍从管理学、企业商业史角度讲故事的方式，直接从生命本原，从脑科学和心理
认知学推导如何做管理、营销、广告、战略等，理论联系实际，突破一般营销书籍泛泛而谈已成功企
业表面经验的弊端；本书具有若干独特创意，并附有作者多年积累的营销、广告、策划实战案例、商
业计划书摘要等，具有可操作性，非学院派教科书可比。
本书详细阐述了认知、记忆、心理完形等在商业中的具体应用，以及如何设计上瘾商业系统，如何操
作潜意识、情感、本能、原欲等，如何借助网络操作从众、谣言等，并纠正了《定位》、《右脑营销
》中存在的营销误区，提出了全新的营销理念和理论。
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内容概要

本书超越一般营销书籍“以过去式案例讲故事”的方式，直接从生命本原、人心人性研究如何做营销
、广告、市场。
理论联系实际，学术和商业完美结合，突破一般营销书籍泛泛而谈已成功企业表面经验的弊端。
    本书具有若干独特创意，以及作者多年积累的营销、广告、策划实战案例，具有可操作性，非“学
院派教科书”可比。
本书融实战、理论于一体，融案例、原理、技巧于一体。
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后记

历时一年坐冷板凳终于将本书完稿，以感恩的心感谢：衷心感谢宇宙母体、道德天理、生命母体、地
球母亲，赋予我生命、智慧和灵魂。
衷心感谢社会责任企业家潘春来先生无私资助本书出版！
潘春来先生致力于帮助农民脱贫致富，创建了新农民培训学校和世纪之村农村信息化平台。
衷心感谢各位多年来无私指导我的师父、老师、前辈、书圣，没有您们多年来无私的教诲，没有人类
孜孜不倦智慧文明的积累与传承，没有人类文明几千年的沉淀和厚载，就根本不可能有这本书的诞生
，本书所有的思想都来自于人类文明与宇宙生命，所有的荣耀都归功于宇宙天道、生命母体。
衷心感谢生我养我的父母，儿不孝漂泊在外，一直没有尽孝，一直让您们二老挂念，谨以此书献给我
的父母，也敬请您们放心。
衷心感谢爱我的“不老婆”谭辉，在我没有工作收入专职写作的这一年，以菲薄收入支撑整个家，过
着清贫生活而“不离不弃、不怨不悔”，“高路是谭辉（炭灰）铺就的，没有碳辉，高炉（高路）就
没有温暖”，谨以此书献给我的挚爱——谭辉。
衷心感谢各位多年来无私帮助我的朋友和家人，每每在我最困难的时候，给予我鼓励和帮助，再次衷
心地感谢大家。
衷心感谢各位读者能够将全书耐心地看完，我不过是一名探求生命本原、智慧本原、宇宙本原的普通
求道者，只是一名普通的道奴：宇宙大道的追随者。
只希望将自己多年的思考、各位老师的教诲、各位生命同仁的启教、人类文明智慧积淀的启示等汇总
在一起，抛玉引玉，希望能够对大家有所启迪。
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编辑推荐

《商业胜经》：解读消费者原欲、本能、情感、潜意思教你掌握消费者的人心人性，从灵魂深处闹革
命。
你了解消费者吗？
为何你的美好创意、新鲜点子没有打动消费者？
到底消费者买的是什么？
⋯⋯请你静下心来，好好研究一下啊消费者的人心和人性。
商业、市场、营销、广告、策划最核心的秘密——直指人心人性，从灵魂深处闹革命如何最有效地让
广告诉求点与受众兴奋点一致，将你的商业目的直接命中消费者特定的神经元部位。
如何从潜意识和集体无意识调动生命本体的非理性消费冲动，通过自涌现和从众心理，达到商业的目
的。
如何利用人性“名利、荣誉观、妒忌感、攀比心理、好面子、虚名自我感受、自我拥有自主感”的弱
点来设计营销体系和市场方案。
如何和消费者“调情”，如何煽动其内在的情绪，将商业融人情感让渡价值中。
如何利用消费者生命失真、认知失调和内在内疚等情感冲突来设计商业谋略。
如何调动“生命本能、生命原动力”，让每个人毫无觉察地从自己的本能和潜意识出发到达商业智慧
的彼岸。
如何利用人类善恶、好坏、爱憎等二元价值体系的张力，利用人性中的动物性与神性之间的冲突、矛
盾、焦虑来运营商业。
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