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内容概要

　　《江苏产业发展报告：江苏现代服务业研究2007》共分为十一章，分别是：第一章、总论；第二
章、现代服务业竞争力评价方法研究；第三章、物流?外贸业；第四章、创投?招商业；第五章、咨询?
营销业；第六章、科技?创新业；第七章、会展?旅游业；第八章、金融?证券业；第九章、广告业；第
十章、人才培训业；第十一章、文化产业。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<江苏产业发展报告2007>>

作者简介

　　徐从才，1951年10月出生，教授、博士生导师、经济学博士，国家级有突出贡献的中青年专家，
教育部经济学科教学指导委员会委员．全国优秀教师，现任南京财经大学校长、党委副书记。
主要从事产业经济学方面的研究，先后主持国家社会科学基金、国家自然科学基金课题和省部级课题
研究10多项；出版专著（包括与他人合著）和统编教材10部，发表论文100多篇，40多篇文章被《新华
文摘》等刊物转载，7项成果获省部级优秀成果一、二、三等奖。
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章节摘录

　　第一章 总论　　第一节 现代服务业的涵义　　一、现代服务业的概念和内涵分析　　（一）现
代服务业的概念　　2005年11月，世界服务业大会在中国无锡召开，一时间“现代服务业”成为学术
界、企业界和政界最热门的词汇之一。
目前理论界关于现代服务业的准确概念和范围还没取得一致认识。
　　根据对现有文献的梳理可归纳为4种有代表性的观点：第一，狭义论。
现代服务业是在工业化比较发达的阶段产生的、主要依托信息技术和现代化理念发展起来的、信息和
知识相对密集的服务业，与传统服务业相比更突出了高科技知识和技术密集的特点。
第二，等同论。
现代服务业又可以称为“现代生产者服务业”，是从传统制造业的部分环节中分化形成的，是为现代
生产过程服务的生产者服务业。
生产者服务业指为生产、商务活动和政府管理而非直接为最终消费提供的服务。
第三，升级论。
现代服务业主要是指依托电子信息等高技术或现代经营方式和组织形式而发展起来的服务业，既包括
新兴服务业，也包括对传统服务业的技术改造和升级，其本质是实现服务业的现代化。
第四，综合论。
现代服务业是一个相对动态的概念，是第三产业的延伸和发展。
现代服务业在第三产业中是一种类别，即第三产业可划分为现代服务业和传统服务业。
现代服务业有广义和狭义区分，广义的现代服务业包括传统服务业的升级和新型的服务业。
狭义的现代服务业主要指依托信息技术、现代化科学技术和技能发展起来的，信息、知识和技能相对
密集的服务业。
　　⋯⋯
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