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前言

　　萧条时期：中国品牌更要快速成长　　当下，许多企业家都经常问我：萧条时期企业应如何应对
环境的变化，在这经济不景气的时期，企业做品牌策划的意义何在？
　　我时常告诉他们：经济萧条时期反而给品牌提供了更有利的市场机会，就好比在黑暗中划亮一根
火柴，它会比白天里点燃的一根蜡烛更明亮！
　　因为我一直坚信：中国是世界上品牌快速成长的最后一块处女地，是品牌可以跳跃式增长的最后
宝地。
对于中国品牌而言，不仅要求成长，更需要快速成长。
因为在品牌化竞争的时代，速度决定一切，只有快人一步，你才能成为胜者。
中国本土长治久安的突围之路第一是品牌，第二还是品牌。
对于中国企业家来说，我们更需要的是一颗打造百年品牌的坚定之心，让中国企业的品牌之星在世界
品牌之林大放异彩。
在中国现阶段，中国企业仍有很多机会创造自己的强势品牌，但这种机会时不我待。
未来，中国商品价格的增值点将主要依靠品牌建设。
日本在20世纪80年代开始进入品牌建设阶段，韩国则领衔了20世纪90年代的品牌风潮，如今轮到了中
国。
　　从中国制造到中国创造再到中国品牌，中国品牌要通过摈弃长期奉行的以产量取胜的低盈利扩张
模式，转而进行全方位品质经营和世界顶级品牌营销战略的努力终将获得巨大的成功。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<品牌速成大师>>

内容概要

《品牌速成大师》是全球第一本全面而系统地阐释品牌速成之行动策略与操作技巧的专著。
《品牌速成大师》首先论述了品牌为什么可以速成，然后围绕品牌如何速成这个主旨而展开，介绍了
品牌速成的九大秘诀，每一条秘诀都进一步细化成具有实操性的普遍方法和行动策略以及应该把握的
原则和方向，在实践中具有非常强的指导作用。
品牌经营者们可以根据自身的实际情况适当变通即可灵活应用，《品牌速成大师》实际上是一部关于
如何事半功倍地快速打造强势品牌的工具书。
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作者简介

杨松霖，字济康，卓越策略家，营销与品牌导师，精英智库发起人之一，融通西方现代管理与东方古
典思想的开拓者：以探寻事理之真谛为宗旨，为事半功倍之策略而耕耘，为人类寻求战胜苦难的智慧
而潜心悟道，并致力传道、授业、解惑：现任多家实业和咨询公司的高级顾问，被誉为最具理论和实
践功底的营销大师。

　　学术荣誉：
　　找位学的开创者
　　统欲主义的创始人
　　品牌原动力的发现者
　　品牌速成理论的奠基人
　　战胜苦难八八要诀的研发者
　　卓越理念“客户就是情人”的首倡人
　　核心著作：
　　《找位》超越定位理论&#8226;生存与发展无上易之道
　　《品牌原动力》全球第一本阐释品牌力量之本源的专著
　　《客户就是情人》顾客就是上帝之超越&#8226;关系管理之真谛
　　《苦难胜经》阐述事半功倍地战胜苦难的智慧和诀窍
　　《欲望转动地球：统领欲望》开创统欲主义&#8226;人世间最卓绝的统领学
　　《品牌速成大师》阐释品牌快速成长的秘诀和行动的指南
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销第七条 施行感人的品牌维护第八条 实施定期的品牌检视第九条 进行及时的品牌修正
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章节摘录

　　一、口碑传播易如反掌　　随着交通运输的不断便利和通信传播技术的日新月异，尤其是网络技
术的突飞猛进以及其应用的飞速普及，人类生活的地球越来越像是一个小村子，信息几乎可以同步，
口碑满天飞。
网络博客畅所欲言，网络聊天无所不谈，媒体新闻无所不有，手机短信快捷方便，通信费用不断降低
⋯⋯品牌这个靠口碑而凸现力量的事物便有了施展“才华”的舞台，找到了“大水潭”。
因此，口碑传播变得易如反掌，大家可以像过去村子里、市井旁、墟镇上那样口耳相传。
现在唯一的问题是全球人类不是操同一种语言，然而随着能够讲双语或多种语言的人士越来越多，而
且即时翻译软件的不断地进步，这个问题将会越来越不成为问题。
届时，口碑将会无孔不入。
　　当口碑传播易如反掌时，口碑将操控着凸现的力量让品牌速成，或者速败。
因此，口碑的快速传播具有两面性，它只是品牌速成的必要而非充分条件，我们要想品牌速成还需要
有效地操控口碑。
当然，如何有效地操控口碑又是一个大问题，幸运的是，它正属于前面提到的第二方面的范畴。
　　二、品牌原动力的发现　　众所周知，品牌打造之难就在于不知“靶心”何在，因此，对品牌原
动力的求索就成了许多有识之士孜孜以求的目标。
2004年8月，《品牌原动力究竟是什么》一文率先发表于《改革与战略》杂志上，原创性地揭示了深藏
着的品牌力量之本源——非理性的情感需求。
《品牌原动力》一书于2006年1月正式出版，全面系统地阐释了如何领悟、驾驭和创造品牌原动力，从
本源上解读了许多伟大品牌成功的奥秘。
品牌原动力的发现掀开了品牌研究与实践的新篇章，为我们打造强势品牌指明了正确的方向和着力点
，让我们找到了一条事半功倍的捷径，使我们的行动不再盲目，无须“摸着石头过河”，从此品牌速
成也就成为可能了。
　　那么，又如何去理解它呢？
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媒体关注与评论

　　对于中国品牌来说，信心和智慧比资金更为重要。
杨松霖先生的《品牌速成大9币》一书可谓生逢其时，雪中送炭。
正所谓“授人以鱼，不如授人以渔”，愿此书带给中国企业品牌快速成长更多的借鉴意义；也祝愿更
多的中国品牌划亮企业的突围之路，快速成长。
　　——著名品牌战略专家、中国品牌第一人、中央电视台品牌顾问 李光斗教授 《品牌速成大师》
一书为我们提供了品牌建设的先进价值观和科学方法论。
我相信在一个全球化、网络化的时代，在一个全球经济转型的重大历史时期，《品牌速成大师》为那
些希望创造“快品牌”的企业家提供了一个有效的方法和路径。
　　——著名品牌管理专家、首席执行官品牌管理公司董事长 杨曦沦老师　　我是做营销的，我们学
院为创维培训了数以千计的营销精英，但是能够把品牌说得这么透彻的还真是凤毛麟角。
我深深地意识到《品牌速成大师》这本书对所有做营销的人都将起着深远的影响作用，将会是大家都
爱不释手的工具书，很快便会风靡整个营销界。
　　——著名营销专家，创维集团党委书记、营销学院院长 王大松老师　　在当今的品牌竞争环境中
，大学也要搞好品牌建设；《品牌速成大师》一书系统地阐述了品牌速成的行动策略和操作技巧，要
想在管理经营中找一条成就强势品牌的捷径，在众多的品牌学书籍中，这本书不应错过。
　　——著名管理专家，北方工业大学党委副书记、教授 沈志莉博士　　今天大家都意识到品牌的力
量，强势品牌可以所向披靡，因此都期待着自己的品牌能够速成，但是往往并不得法；《品牌速成大
师》一书为我们梳理出品牌快速成长的头绪，是一部难得的关于品牌建设的工具书。
　　——著名品牌营销专家、红邦国际顾问机构董事长 廖立新教授　　杨松霖老师的作品在Globrand
（全球品牌网）的关注度与受欢迎度一向都很高，希望更多的企业、更多的朋友能从《品牌速成大师
》_一书中得到品牌快速成长的法宝。
　　——著名网络营销专家、Globrand（全球品牌网）CEO 朱力先生
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