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内容概要

本书上篇为国际货物贸易实务基础知识篇。
此部分对国际货物贸易基础知识的处理采取了“常用内容详细介绍，非常用内容简化处理”的原则。
在完整介绍国际货物贸易知识体系的前提下，突出强化基础知识与合同条款的密切联系。
各章节教学步骤设计为：以案例导入基础知识学习，以运用所学知识完成对案例的分析结束；增加案
例探讨内容。
    本书下篇为进出口实务操作篇，以加强学生实务操作能力的培养为目的。
实务操作内容组织安排上分别以一项完整的出口、进口合同执行为主线，对进出口实务操作全过程进
行具体、细致的介绍与分析，将上篇所学基础知识系统具体的与进出口贸易实务联系起来，使学生对
所学知识结合业务工作内容加深理解，并通过这种工作任务为主线的教学内容安排，使学生的国际贸
易实务操作能力得到初步培养，为国际商务专业学生的后续模拟实训教学课程做好铺垫；也为相关专
业学生的进出口贸易实务操作学习提供指导。
    本书关于进口操作的内容安排，是根据我国对外贸易从鼓励出口，限制进口向“进出口平衡”的战
略转变形势，以课堂实践教学的形式，为增加学生货物进口贸易知识技能的学习和训练而设。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<国际贸易实务操作教程>>

书籍目录

绪论上篇 国际货物贸易实务基础知识  第一章 商品的名称、品质、数量和包装    第一节 商品的名称和
品质    第二节 商品的数量    第三节 商品的包装    第四节 商品的名称、品质、数量和包装条款实例  第
二章 贸易术语    第一节 贸易术语与有关的国际贸易惯例    第二节 《2000通则》的13种贸易术语    第三
节 选用贸易术语的原则    第四节 合同价格条款实例(1)  第三章 国际货物运输与保险    第一节 国际货物
运输    第二节 国际货运保险    第三节 合同中的运输、保险条款实例  第四章 商品的价格    第一节 出口
货物的价格核算    第二节 合同价格洽商中的经营成本核算    第三节 计价货币的选择、换算与合同货物
的作价    第四节 合同价格条款实例(2)  第五章 货款的收付    第一节 支付票据    第二节 汇付与托收    第
三节 信用证    第四节 银行保函与备用信用证    第五节 合同支付条款的商订    第六节 合同支付条款实例
 第六章 商品检验、索赔、不可抗力与仲裁    第一节 商品的检验及合同条款    第二节 索赔及合同条款    
第三节 不可抗力及合同条款    第四节 仲裁及合同条款  第七章 进出口业务善后工作    第一节 出口收汇
核销与出口退税    第二节 进口付汇核销  第八章 国际货物贸易方式    第一节 经销、代理与寄售    第二
节 拍卖与招标、投标    第三节 加工贸易  第九章 进出口合同的商订与履行    第一节 合同的商订    第二
节 合同的履行下篇 进出口贸易实务操作  第十章 出口业务操作    第一节 进口贸易的前期准备工作    第
二节 交易磋商    第三节 出口合同的签订    第四节 落实信用证    第五节 备货、订舱、报检    第六节 报关
装运与通知    第七节 制单与收汇    第八节 核销与出口退税  第十一章 进口业务操作    第一节 进口贸易
的前期准备工作    第二节 国际招标、进口磋商和进口签约操作    第三节 办理进口批件和进口开证操作 
  第四节 进口货物运输与保险操作    第五节 进口付汇操作    第六节 接货、报检与报关操作    第七节 进
口业务善后操作附录一 《联合国国际货物销售合同公约》附录二 跟单信用证统一惯例(2007年修订
本ICC第600号出版物)参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<国际贸易实务操作教程>>

章节摘录

　　上篇 国际货物贸易实务基础知识　　第一章 商品的名称、品质、数量和包装　　第一节 商品的
名称和品质　　一、商品的名称　　商品的名称（Name of Commodity），或称“品名”，是指能够
使某种商品区别于其他商品的一种称呼或概念。
商品的名称在一定程度上体现了商品的自然属性、用途及主要的性能特征。
　　（一）列明商品名称的方法　　命名商品的方法有很多，概括起来，主要有以下几种：　　1.以
其主要用途或功能体作用命名。
这种方法在于突出其功能、用途：便于消费者按其需要购买。
如洗洁精、搅拌机等。
　　2.以其所使用的主要成分或原材料命名。
这种方法能使消费者了解商品的有效内涵或通过突出所使用的主要原材料反映出商品的质量。
如西洋参、蜂王浆、羊毛衫等。
　　3.以其外观造型命名。
以商品的外观造型命名，有利于消费者从字义上了解该商品的特征。
如绿豆、喇叭裤等。
　　4.以其褒义词命名。
这种命名方法能够突出商品的使用效能和特征，有利于促进消费者的购买欲望。
如旺旺食品、脑白金等。
　　5.以名胜古迹或人物名字。
这种命名方法的目的在于引起消费者的注意和兴趣，如西湖龙井茶、长城干红等。
　　6.以制作工艺命名。
这种命名方法目的在于提高商品的威望，增强消费者对该商品的信任。
如二锅头烧酒、精制油等。
　　⋯⋯
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