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前言

　　商品交易市场是中国改革的产物，是农村经济的深刻变革和农村产业结构调整的必然产物。
农村的联产承包责任制极大地解放了生产力，大批农村劳动力需要有新的生存空间，加上当时的市场
短缺、供应不足、城乡居民新的需求无法得到满足，内外条件的有机结合，催生了一个新型的市场模
式——商品交易市场，并以其强大的生命力在神州大地上迅速发展。
商品交易市场产生和发展的意义已经超出市场本身，开辟了亦农、亦工、亦商具有中国特色的城市化
道路：第一，它打破了长期以来存在的“左”的思想禁锢，挣脱了不准弃农经商观念的束缚，摆脱了
“早市”“鬼市”的阴影，使传统的集市贸易合法化、规模化和常态化；第二，它从货郎担、小摊位
发展到地方性和区域性的商品交易中心，以至影响全国和世界的专业批发市场；第三，它从农户家庭
副业的生产，发展到一大批专业户、专业村和产业集群的形成，成为地方经济发展的支柱，形成了多
层次的批发市场体系，改变了农村的产业结构；第四，它从家庭劳动分工开始，扩大了就业范围，在
工业生产领域和商品流通领域吸纳了大量的农村劳动力，加快了我国的城市化进程；第五，它从大量
的小农队伍中催生了一批具有交换观念、生产技巧和现代市场意识的劳动大军；第六，它不仅使一部
分农民先富起来，产生示范效应，推动农村各项改革的深入，还使得整个农民阶层的收入有了很大改
善；第七，它改变了商品交易的格局和流向，通过发挥传统二、三级批发企业的功能，成为现代化中
国批发体系的基础；第八，它从简单的仿造到营造具有全国影响力的品牌，产品质量不断提高，为全
国乃至全世界提供质优价廉的商品；第九，它从单一的以农民为主体发展到包括多种经济形式、多元
化投资主体、各种商品类型齐全共同存在的市场格局，在经济发展中发挥着重要的作用。
　　总之，经过30多年的发展，中国商品交易市场有了相当的规模，发挥了重大的作用，但也面临着
新的环境和新的挑战。
第一，我国多数地区的工业化水平得到较大的发展，产品集中度提高，产品更加丰富，竞争空前激烈
，商品交易市场面临着买方市场条件下的竞争压力的挑战；第二，消费水平的提高和消费观念的转变
，消费需求正从数量型满足转向质量型满足，商品交易市场面临着商品品质和品牌的挑战；第三，市
场环境已发生巨大变化，对商品的服务、经营环境、基础设施、物流配送提出新的要求，商品交易市
场面临着优质化服务的挑战；第四，摊位制的经营模式、手工操作、效率低下，传统的简单赢利模式
和落后的交易方式，面临着现代新业态规模连锁化的挑战；第五，传统的商品交易市场缺乏科学的规
划，现代经营管理能力和现代科技手段的应用不到位，面临着软实力短板的挑战。
　　商品交易市场的发展在面临挑战的同时，也有着很好的发展机遇，商品交易市场正进入一个完善
、提升、创新、发展的历史机遇期。
在这个关键时候，由河北商业经济学会、河北经贸大学工商管理学院和商学院组织编写的《商品交易
市场研究丛书》的出版，不仅填补了商品交易市场理论研究的空白，而且在指导商品交易市场实际工
作方面回答了以下问题：商品交易市场在中国发展的历程曲折、道路坎坷、成功良多；面向未来有很
多隐患和问题，要有危机意识，只有在软、硬实力都不短板的情况下才能赢得可持续发展，本丛书用
典型的成功实例回答了如何发展、发展什么、有多大发展空间以及怎样才能实现转轨变型、提升及换
代、提高现代化的经营管理水平，等等。
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内容概要

　　《商品交易市场产业组织》首先从商品流通的角度分析了商品交易市场的定位和性质，其次深入
研究了商品交易市场的生态系统、基本构成、组织模式和组织设计；并进一步探讨了商品交易市场内
部组织机构的运行机制，包括商品交易市场的内部经销组织、内部物流组织、内部中介组织等，最后
对商品交易市场的信息化建设和国际化发展进行了研究。
　　商品交易市场是中国改革的产物，是农村经济的深刻变革和农村产业结构调整的必然产物。
农村的联产承包责任制极大地解放了生产力，大批农村劳动力需要有新的生存空间，加上当时的市场
短缺、供应不足、城乡居民新的需求无法得到满足，内外条件的有机结合，催生了一个新型的市场模
式——商品交易市场，并以其强大的生命力在神州大地上迅速发展。
商品交易市场产生和发展的意义已经超出市场本身，开辟了亦农、亦工、亦商具有中国特色的城市化
道路：第一，它打破了长期以来存在的“左”的思想禁锢，挣脱了不准弃农经商观念的束缚，摆脱了
“早市”“鬼市”的阴影，使传统的集市贸易合法化、规模化和常态化；第二，它从货郎担、小摊位
发展到地方性和区域性的商品交易中心，以至影响全国和世界的专业批发市场；第三，它从农户家庭
副业的生产，发展到一大批专业户、专业村和产业集群的形成，成为地方经济发展的支柱，形成了多
层次的批发市场体系，改变了农村的产业结构；第四，它从家庭劳动分工开始，扩大了就业范围，在
工业生产领域和商品流通领域吸纳了大量的农村劳动力，加快了我国的城市化进程；第五，它从大量
的小农队伍中催生了一批具有交换观念、生产技巧和现代市场意识的劳动大军；第六，它不仅使一部
分农民先富起来，产生示范效应，推动农村各项改革的深入，还使得整个农民阶层的收入有了很大改
善；第七，它改变了商品交易的格局和流向，通过发挥传统二、三级批发企业的功能，成为现代化中
国批发体系的基础；第八，它从简单的仿造到营造具有全国影响力的品牌，产品质量不断提高，为全
国乃至全世界提供质优价廉的商品；第九，它从单一的以农民为主体发展到包括多种经济形式、多元
化投资主体、各种商品类型齐全共同存在的市场格局，在经济发展中发挥着重要的作用。
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受政府特殊津贴，1996年被省选拔为重点培养的首批跨世纪人才，2002年入选河北省优秀社科专家50
人工程第一批人选，2006年入选教育部新世纪优秀人才支持计划。
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章节摘录

　　（一）网络模式运行的基本前提　　具体来说，统一的集体目标、共享的专用性资产和联合控制
的成员行动是网络模式运行的三个基本前提。
　　1.统一的集体目标　　统一的集体目标为网络组织成员洞悉合作利益、配置必要资源提供了导向
，即在一个分布式或分权式的系统中，从局部的主动性出发谋求全局的功效。
这种统一的目标激励自我利益导向的个人或群体达到共同满意的高效产出。
高效产出的具体表现是通过合作产生比各个组织成员单打独斗时所获总和多的盈余，从而在盈余分配
时，每个成员的收益至少都不会低于各自单打独斗时的水平。
最终的结果是旨在提高自身福利的组织成员通过相互之间的合作提高了整个网络的福利。
这正如亚当-斯密所揭示的：“这样的人往往能够成功，如果他能将他的弟兄们的利益视为自己的利益
，并且让他们认识到他需要他们做的是为了他们自己的利益而努力⋯⋯我们的晚餐并非来自屠夫、啤
酒商和面包师的恩赐，而是出自他们对自身利益的关注。
”　　2.共享专用性资产　　共享专用性资产的本质是共同所有权。
在给定的产品或服务范围内，这些资产通常是专用的和可定制的。
相对于科层组织中资产专用性高、不易交易和市场组织中资产专用性低、易于交易，网络组织具有适
度高资产专用性。
同时网络组织中所共享的资源还可以是无形的知识和技术诀窍。
在财产所有权的归属上，与资产被严格控制的科层组织和资产完全分散的市场组织不同，网络组织中
通常是众多的组织成员各自负责总资产中的一个特定子集。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<商品交易市场组织建设>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


