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内容概要

　　艾菲奖（EFFIE AWARDS）创立于1968年，是美国营销协会（AMA）为表彰每年度投放广告达到
目标，并获得优异市场业绩的广告主、广告公司所专门设置的特别广告奖项。
它与嘎纳奖、克里奥奖等国际奖项的区别在于，它更集中关注广告运动带来的实际效果及创意、媒体
策略整体水平。
艾菲奖创立以来，已经在全世界超过33个国家（地区）广泛设立，成为目前世界上唯一的一个以广告
效果为主要评审依据的全球性国际广告奖项。
　　中国广告协会于2003年与美国营销协会（AMA）EFFIE奖总部签署协议，正式将艾菲（EFFIE）奖
引进中国，中国从而成为艾菲（EFFIE）奖全球大家庭的正式成员。
中国的艾菲（EFFIE）奖与美国、法国、德国等其他成员国的艾菲（EFFIE）奖一样，使用同一标识，
执行同一评审标准，并具有同等的国际权威性。
目前艾菲（EFFIE）奖评选每年举行一次，按类别分设金银铜奖，颁奖典礼与中国广告节同时同地举
行，它是中国广告与国际广告接轨的象征和体现。
　　中国艾菲奖的评选分为初审和终审两个环节，每轮的评审均由来自广告界、企业界、媒体机构、
调研机构、学术机构及其他资深营销广告专家组成的评审团，对参赛广告全案进行综合评分。
赢得了艾菲奖，就意味着广告运动取得了真正的实效，意味着广告运动赢得了市场。
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章节摘录

插图：北京奥运会是中华民族的百年期盼，它为广大的中国企业提供了一个无限广阔的营销平台，中
国人保财险以奥运保险合作伙伴的身份，抓住这一难得的历史机遇，向世界展示了中国保险企业的自
信和实力，通过将人民保险的理念与奥运价值的深度融合，完成一次人保品牌的自我重塑，从整体上
提升了PICC品牌价值。
第一，本案例最成功之处在于利用优势“夺得先机”，在距2008年北京奥运会还有两年的时候，北京
奥运还处于预热阶段，PICC人保财险率先利用奥运平台建立品牌形象，拨得头筹，以“第一”的形象
出现，即在2006年，PICC是财产保险业内是首家、也是唯一一家奥运合作伙伴，在时机的选择上，先
人为主，避免了竞争对手以及众多奥运合作伙伴的信息干扰，耳目一新，极易提高社会公众的关注度
与记忆度，使信息的传播效果更加清晰，印象更加深刻；同时，在广告的表现上，时机的选择和表现
手法，无形中向消费者投射“业内老大、实力雄厚”的概念，虽然我国的广告法明文规定，广告中不
能用表示“最高级”的字眼，如“第一、最好”等词语，但PICC的广告运动却能很好地运用“时机”
与“动机”，成功“曲线救国”，以高起点、高姿态、高水平的形象面对公众，无疑，这是品牌形象
提升为企业带来巨大收益的成功案例。
第二，中国人保财险奥运品牌传播工程，呈现出“先找企业形象定位，再讲与公众对奥运的共同感情
、最后才向客户进行体验式促销”层层推进的清晰策略.在包装上采用了“快乐奥运，大家共同分享”
的巧妙手法，既使无形的保险产品全国性促销搭载上有形的奥运会门票平台，又展现了公司真心回馈
客户、与公众“共享奥运”、为社会创造价值的盛举。
在执行上，由于人保财险奥运门票促销活动启动时间早.不仅成为2008年奥运合作伙伴中的首例，而且
比北京奥组委正式对社会发售门票整整提前10个月，独占了市场先机。
这种借奥运营销赋予品牌生命，缔造公司与客户更为深远与持久相互关系的过程，不但是对广告主及
其代理策划公司广告整体策划水平，实施能力的一次严格检验。
也标志着中国服务业的营销推广手段从同质化竞争进入了到差异化竞争的创新阶段。
根据对中国人保财险奥运品牌传播工程广告运动效果的跟踪、监测与评估，以及由此给广告主品牌带
来的实际效益，这一选案例脱颖而出，获2007年中国艾菲（EFFIE）奖金奖的殊荣。
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后记

艾菲奖，1968年由美国营销协会（AMA）创立，创立的宗旨是Awarding theideas that work！
广告，以实效论英雄！
中国在2002年试办艾菲奖，2003年中国广告协会与美国营销协会正式签署协议，将艾菲奖正式引入中
国。
中国艾菲奖完全与国际接轨，与美国、欧洲、亚洲、美洲等超过三十四个国家执行同一评审标准、使
用同一标志，具有同等的国际权威性。
中国艾菲奖是在全套引进国际（美国）艾菲奖的完整理论、评估体系基础上，以广告运动、营销转播
效果、创意创新程度为主要的评估指标，是中国本土唯一一个以广告运动全案为评估对象的广告奖项
，被誉为广告界的“奥林匹克团体奖”，它将荣誉同时颁发给广告主与广告公司。
中国艾菲奖的设立，标志着中国广告传播业的国际化及战略转型已经开始，标志着中国广告业在创意
发展的基础上，逐步重视营销传播效果和广告本质，进入了实效广告阶段。
中国艾菲奖的评选不仅是对广告主、广告公司运作营销广告全案和投放广告效果的评估，而且是对广
告代理策划公司以及广告主的策划实施能力水平的严格检验。
它的出现，象征着中国广告业从起步开始比较混乱发展的起伏阶段到逐步走向正规的阶段。
2007年中国艾菲奖共收到100件参赛案例，初审分别在北京、上海、广州三地举行，参加评委达50A，
经过一轮紧张的评审，102件参赛案例的初审工作顺利完成。
2007年中国艾菲奖的参赛呈现了以下特点：一是参赛数量较2006年有大幅提高，本土公司和4A公司报
送的广告运动案例平分秋色，大品牌与小品牌并举，特别是今年新增的参赛类别“小预算奖”，为优
秀的广告运动提供了更宽的展示平台。
二是参加中国艾菲奖评审的评委由来自国内广告公司、广告主、媒体和调研机构、学术机构的专家构
成，2007年中国艾菲奖的初审、终审评委将70A~k.具有很强的专业性和代表性。
三是今年的参赛案例的水平较往年有大幅提高，100件作品出彩精妙，叫好又叫座，赢得评委一致的认
可。
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《中国艾菲奖获奖案例集:广告以实效论英雄》：2007年度中国本土最精彩、最有效力的广告运动全案
。
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