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前言

市场化是动漫产业定义中的明确内涵，只有市场化的动漫产品才能够称之为动漫产业。
从产业形成的角度讲，动漫产业从营销上看至少要包含三方面的内容：第一是科学的政策和制度环境
，这是市场化的先决条件；第二是知识产权的保护，这是市场化的有力保证；第三是市场化的交易平
台和手段，这是必要因素。
动漫产业作为新兴的朝阳产业，从2006年起受到国家的高度重视和扶持。
2006年4月25日，国务院办公厅转发财政部、文化部、广电总局等10部门《关于推动我国动漫产业发展
若干意见的通知（国办发[2006]32号）》。
《通知》系统、全面地提出了我国动漫产业的发展政策。
以此为标志，中国动漫正式吹响了产业化的号角。
随后，国家有关部门相继出台政策，包括限制境外电视动画片在黄金时间的播出；鼓励和扶持国产原
创动漫作品等。
各地政府也相继出台了各自的动漫扶持政策，在扶持资金、土地、人才、设备引进、税收、补贴、奖
励等方面给出优惠政策。
可以说，作为市场化先决条件的政策和制度环境已经初步形成。
但是，应该看到的是，动漫相对产业的要求来讲还稍显稚嫩，最重要的是市场化的活跃度还不是很高
。
这里有很多原因，比如可以与动漫先进国家比肩的优秀动漫作品数量很少，产业链下游开发不足，相
关行业企业对动漫的认识不足，以及政策对动漫与其他相关行业融通合作的支持和引导力度不够等等
。
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内容概要

这是一个异乎寻常的商业信号：温家宝总理2009年半年之内两次视察动漫企业，中国政府报告中数十
年来首次提及“动漫产业”　  2009年2月16日，国务院总理温家宝在天津就经济运行情况进行调查研
究，在考察天津豪峰动画科技有限公司时，他饶有兴致地观看了国产健康电脑游戏的演示和企业自主
研发的动画片。
他鼓励企业加大研发和推广力度，生产出更多拥有自主产权的动画片和电脑游戏，促进动漫产业的发
展，使文化产业成为应对金融危机的一个新增长点。
    2009年2月25日，温家宝总理主持召开国务院常务会议，会议指出，加强科技创新，充分发挥科学技
术的支撑作用，对于应对国际金融危机、增强发展后劲具有重要意义。
要加快发展高新技术产业集群。
发挥国家高新技术产业开发区作用，大力支持新能源、生物、新材料、信息等战略性高新技术产业，
积极发展创意、动漫、游戏、应用软件等新兴产业，培育新的经济增长点。
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　李儒奇，华漫兄弟互动娱乐有限公司创始人，华人动漫第一品牌《乌龙院》出品人。
先后荣获中国企业策划十大案例金奖、中国企业管理文化创新奖；创设“修身、富家、强企、兴中华
”的“仁创和智信”东方企业新儒家思想，荣获中国企业文化孔子奖。
2006年中国全行业畅销书、国家图书馆文津奖、北京大学出版社推荐书目《修正力》作者。
网易评选中国生猛新闻排行榜第一名、全球首册新儒成熟学主题动漫《海叔的礼物》总策划。
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书籍目录

导读第一章　从画“蛋”开始——动漫和动漫营销第二章　动漫的价值——“金蛋”是什么第三章　
金蛋的作用——动漫给企业带来什么第四章　案例——动漫“金蛋”孵出“金鸡”第五章　操作篇：
如何借助动漫“金蛋”生出自己的“金鸡”附录后记
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章节摘录

插图：“祸不单行、福无双至”这句话看来在美国行不通，沃尔特先生继开采了第一桶金后又联系上
了一家客户，就是故事开头所说的那个倒霉鬼。
一家濒临破产、在经济危机中的玩具厂，恐怕也是病急乱投医，他获得了迪斯尼的授权，生产印有米
奇图案的玩具火车，市场销售异常火爆，竟而神奇地起死回生。
美国人迷信超人，当然也不会对这样的商业神话置若罔闻，就像赵本山说的“别看广告，看疗效”！
迪斯尼授权能产生如此出众的经济效益当然让人们奔走相告，迪斯尼动画形象的特许经营模式也就铺
陈开来，绵延至今。
迪斯尼王国也由此开始了辉煌的历史。
如今，迪斯尼动漫形象的特许经营范围已经扩及家具、玩具、手表、服装、饰品等多个领域，迪士尼
每年仅卡通授权的收入就高达10亿美元，而给相关行业带来的产值则有100多亿美元。
不妨设计一个叫汤姆的虚拟人物，通过他的成长来见证动漫是怎样与消费品结合从而渗透进我们的生
活。
汤姆来自一个中产阶级家庭，含着金汤匙出生，吃穿不愁，抓周的时候，世事懵懂的他唯一感兴趣的
就是印有小猫形象的绒线球，这是他和动漫卡通的第一次亲密接触。
小时候汤姆顽皮、爱哭，老汤姆有绝招，扔给他一个“黑猫警长”把玩的玩具手枪，他就会安安静静
地玩上一整天，而老汤姆可以放心地去忙工作。
老汤姆在孩子的穿戴上从不吝啬，他会选择一个轻松的周末和太太去动漫服饰店精心挑选、满载而归
。
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后记

动漫产业“喜洋洋”么说起中国动漫，爱好者们当会如数家珍。
《大闹天宫》、《小蝌蚪找妈妈》、《阿凡提》、《三个和尚》、《葫芦兄弟》、《黑猫警长》⋯⋯
还有我们小时候看的小人书。
直到20世纪90年代初，中国动漫佳作不断，获誉无数，享有极高的国际声誉。
但中国动漫作为一个产业真正发展却是近几年的事情。
从最初的《蓝猫淘气3000问》开始高擎产业大旗，到后来的《虹猫蓝兔七侠传》领一时风骚，再到现
在的《喜羊羊与灰太狼》风靡大江南北，一时间你方唱罢我登场，城头变幻大王旗，好不热闹。
自2006年《国务院办公厅转发财政部等部门关于推动我国动漫产业发展若干意见的通知》正式明确了
国家发展动漫产业的决心，提出“用5至10年时间实现跻身世界动漫大国和强国行列”的目标，短短几
年时间，中国动漫产业超速发展。
全国有十几个省把动漫列为支柱产业重点发展；动漫专业院校和开设动漫课程的院校达4000所，在校
学生60万人；全国有56000家动漫企业，且以每年新增300家的速度增长；2008年国产电视动画片产量
达249部，超过13万分钟⋯⋯好一派繁荣景象。
可是，我们真的能够“喜洋洋”，高枕而卧，只待时间一到，就趿身“世界动漫强国行列”么？
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媒体关注与评论

本书向全国4500万家中小企业介绍了一种新颖独特的商业模式，它的意义在于为企业超速成长提供了
更多的选择和启迪。
　　——吕传明动漫是一门学科，更是一项产业。
这本书的价值在于它是中国动漫界在动漫营销领域的首次独立探索和总结，愿更多的有识之士加入这
项研究。
　　——高福安经济危机后10年，中国新一轮的富翁将在这里产生。
　　——王立民在广告费年年攀升而对销售的作用却每况愈下的情况下，企业在考虑其他更加有效的
宣传和营销手段。
而世界上最早的植入式广告就产生于美国著名的动画片《大力水手》中。
这本书使我们看到了动漫营销的魅力。
　　——韩世锋动漫是中国未来新经济的重要组成部分，更肩负着中国5000年灿烂文化的有效传承，
在这条人间正道上需要勇气、执著，更需要方法和修正。
　　——修涞贵感谢全球华人漫迷30年来对《乌龙院》的喜爱，我希望能将这种喜爱变成一种力量，
一种动漫的力量。
　　——敖幼祥
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编辑推荐

《动漫中的"金蛋"》为您揭秘全球经济危机后十年最伟大的赚钱商机！
解析中国企业如何与动漫携手实现企业超速成长！
中国动漫产业风险投资联盟、中新天津生态城国家动漫产为综合示范园联合推荐。
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