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前言

　　经过编委会全体人员的紧张编撰，第五本中国创意产业蓝皮书《中国创意产业发展报告（2010）
》又如期付梓了。
五年来，我们如实记录中国创意产业每一年的发展轨迹，按时出版了创意产业年度发展报告。
　　过去的一年，党中央、国务院愈加高度关注文化创意产业的发展，力图在金融危机背景下将创意
产业的振兴作为这一特殊时期转变经济增长方式的一种有效手段。
2009年7月22日，国务院常务会议通过了《文化产业振兴规划》，创意产业被提升到与十大振兴产业同
样的高度。
《规划》从国家战略的层面提出重点推进包括文化创意、影视制作、出版发行、印刷复制、广告、演
艺娱乐、文化会展、数字内容和动漫等文化产业形态，该规划的通过使得创意产业首次进入到了国家
宏观视野，同时标志着创意产业作为产业形态已经上升到国家战略高度。
　　中共中央总书记胡锦涛2010年初在上海考察时指出：创意产业蕴藏着巨大发展潜力。
要进一步做好园区规划，不断完善服务体系，努力营造创新氛围，真正把创意产业培育成经济发展的
新亮点。
　　《中国创意产业发展报告（2010）》延续了前两年的内容框架：通过若干城市创意产业的发展反
映全国的情况，2010报告还特别关注了一些二线城市创意产业后来居上的发展态势。
全书从逻辑上可分为3个部分，共计18章。
第一部分是第1章——总报告，该部分旨在使读者对我国创意产业的发展整体情况有一个全面的认识
。
第二部分是第2章至第17章，其中第2章至第16章较为系统地梳理了我国创意产业发展比较有特色的一
些城市的产业最新进展。
北京是全国的文化中心，上海是全国的经济中心，发展创意产业具有其他城市不可比拟的优势，一些
中小城市凭着准确的定位也探索出了一条发展创意产业的路子，因此在2010年的发展报告中一些中小
城市进入了我们的视野。
第17章是对上述城市创意产业发展进展的分析和总结。
第三部分是第18章——新视点，对创意产业发展的新观点、新理论给以发布。
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内容概要

中国创意产业研究中心成立于2005年7月，隶属于北京市科学技术研究院，是我国最早从事创意产业研
究的专业机构之一，开展全方位的创意产业理论研究与实践探索。
“创意书系”是中国创意产业研究中心研究成果的应用展示，分为研究系列、案例系列和翻译系列三
个部分，由北京市科学技术研究院研究员、中国创意产业研究中心主任张京成总体策划、主编。
研究系列以每年出版的《中国创意产业发展报告》为主，加上承担各级各部门研究课题的成果；案例
系列由《创意为王》统领，研究总结各类创意产业相关案例，分门别类集结成册；翻译系列引进国外
创意产业研究前沿经典著作，推荐给中国的读者。
　　中国创意产业研究中心在人才队伍建设和科研领域不断取得新成就，集聚了一批朝气蓬勃、锐意
进取、敢于创新、勇于创意的专业研究人才，开展了一系列创意产业方面的研究实践和国际合作，取
得了丰硕的成果，积累了丰富的经验，形成了稳定的研究运行团队，在国内外具有一定的影响力。
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书籍目录

前言第一章 总报告：中国创意产业迈向国家战略中国创意产业在经济异常困难的情况下逆势而上，科
技对创意产业的支撑作用加强，融资难问题也得到部分缓解，国家和地方对创意产业的关注度持续升
温；随着我国经济的回升向好，创意产业发展的经济基础和社会环境进一步好转。
而《文化产业振兴规划》的出台，是中国创意产业发展的重大利好，创意产业从此迈向国家战略。
第二章 北京：激发文化创新活力，促进经济持续增长在全球性金融危机的背景下，北京市文化创意产
业逆势而上，提前实现“十一五”规划目标，尤其是动漫网游、演出市场、电影票房、古玩与艺术品
交易成绩斐然。
北京的文化创意产业将在市场推动和政府引导的双重作用下，进一步形成特色鲜明的发展模式，继续
保持稳步、健康的增长势头。
第三章 天津：危机中逆势扩张的创意产业天津市政府面对全球金融危机的冲击，明确提出要加快文化
创意产业发展，目前已形成了产业门类比较齐全、拥有近20个不同类型产业形态的园区创意产品精彩
纷呈，投融资服务体系逐步完善，滨海新区更是加大了“先行先试”的力度，给创意产业发展带来了
思路。
第四章 唐山：凤凰涅槃的生态创意之城唐山，这座“凤凰城”，未来以打造“创意唐山”为目标。
在发展战略上，把文。
化建设放到经济社会发展的整体布局中重点推进，实施文化立市战略；在发展思路上，坚持走特色化
、差异化、品牌化之路，全力建设文化创意产业集群，培育文化产业品牌，打造文化产业链条。
第五章 太原：新型工业基地转型特色文化名城太原，晋商之都。
2009年岁末，太原市出台《振兴文化创意产业的若干意见》，涉及政府对文化创意产业的整体规划、
业态培养、政策扶持、资金帮助、资源整合等内容。
这标志着，太原市文化创意产业将从2010年起，迎来一道靓丽的曙光第六章 上海：以“两个中心”建
设和世博会为契机，迈向创意之都2009年，上海被国务院正式定位为“国际金融中心”和“航运中心
”，两个中心的建设和2010年世博会的召开都为上海创意产业注入难得的发展契机。
上海正在国内率先示范创意社群的先进理念，还成功申请了联合国教科文组织的“设计之都”，从创
意企业到创意社群再到创意之都的实践，这正是中国创意产业发展的渐进阶段。
第七章 南京：文化体制改革推动文化创意产业稳步发展2009年是南京市新一轮文化创意产业发展的“
整合推进年”，全市文化创意产业发展以“保增长、促转型”为主线，文化体制改革取得了阶段性成
果，全市文化创产业发展形成了新的亮点和特色。
第八章 杭州：加快打造全国文化创意产业中心步伐2009年，杭州市深入实施“软实力提升”和“服务
业优先”战略，着力探索破解文化创意产业融资瓶颈问题，加快打造全国文化创意产业中心步伐。
陆续出台财政政策和融资政策，有效缓解了文化创意产业融资难题，优化了产业发展环境。
第九章 芜湖：泛长三角创意产业后起之秀芜湖文化创意产业积极参与泛长三角区域发展，初步实现与
长三角文化创意产业的对接，并以此融入由沿海到内地的全国战略发展布局中。
以长三角城市群为依托，文化创意产业正成为芜湖经济发展又一大支柱产业。
第十章 青岛：打造现代滨海蓝色文化新城市青岛为创意产业发展制定本地特色扶持政策，着力打造服
务品牌和新媒体平台。
面向未来，积极开发青岛本地特色文化，把创意产业作为青岛整体社会提升的“智库”，用创意产业
作为拉动青岛整体经济向现代服务业转型的重要引擎第十一章 郑州：文化创意产业崛起中原大地。
郑州是我国八大古都之一，不仅具有悠久的历史和丰厚的文化遗存，而且具有中部区域性中心城市优
越的科技和教育资源。
近年来通过深入实施“文化强市”战略，文化创意产业取得了快速发展，产业及其要素集聚效应日益
显现。
第十二章 深圳：“文化+科技”铸造城市创意魅力“文化+科技，创意+创新”，是深圳文化创意产业
发展的基本经验。
政府积极完善投融资政策及服务平台，营造了较为良好的市场环境。
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“设计之都”品牌建设，已形成政府主导、行业行动、社会参与和全民响应的发展模式。
第十三章 桂林：发挥地域资源优势。
打造创意新城2009年，桂林通过举办活动、注入资金、出台举措，使其创意产业进入公众视野。
拥有战略区位、山水历史文化、旅游名城威望、国家高新区发展实力、政府政策支持等诸多有利条件
，桂林的创意产业正以赶超姿态大步前进。
第十四章 重庆：挖掘老工业基地潜力，推进创意产业发展四年的进程，创意产业在重庆实现了又好又
快发展，在西部具有较好基础，一大批高等院校源源不断地输送各类人才，25家创意产业基地的形成
在行业内部起到了较好的带头作用和示范效应。
重庆市创意产业“十二五”规划的出台，将使政策更加明确，产业布局更为合理，创意产业将迎来更
大的跨越。
第十五章 丽江：创意产业的国际性展台丽江通过创意整合双遗产和民族文化，提升体验式文化旅游，
形成了创意与文化旅游、民族民间工艺、演出演艺业等产业形态的结合，在政府、企业和个人相互合
力的作用下，打造丽江文化创意品牌，构建了以“丽江”为标识的国际性创意平台。
第十六章 西安：文化创意产业中心在西部崛起西安一直被文化资源大市和文化产业小市的矛盾所困惑
。
2009年的一系列举措、项目和新发展，正在改变这一窘况。
2009年是西安文化创意产业发展进入快车道和获得突破性发展的一年，西安作为国内重要的文化创意
产业中心正在崛起。
第十七章 评析：解决投融资难题。
拓展创意产业发展空间金融危机下，我国经济总体回升向好，创意产业在金融危机中逆势上扬面对金
融危机，我国创意产业所处的环境也发生了巨大的变化，其中城市化进程和创意产业的联动、创意企
业投融资的问题成为令人关注的重点。
第十八章 新视点：创意产业发展探索与思考创意产业已成为经济社会中一支不可忽视的力量，创意产
业理论也在与时俱进：现代信息技术在技术层面上引导着创意产业的发展，并间接影响创意产业的人
文内涵；创意产业链的衍生模式决定了创意经济的表现形式；我国文化创意产业的发展有赖于发展模
式的创新。
附录附录一部分 城市创意产业规模数据表附录二部分 城市创意产业领导机构附录三部分 省市创意产
业行业协会附录四部分 省市动漫影视行业协会附录五部分 省市文化创意产业扶持基金参考文献
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章节摘录

　　公元410年，当罗马被哥特族劫掠的时候，异教徒很自然地把这场灾难归咎于不再信仰古代诸神的
结果。
他们说，在信奉朱比特时，罗马一直保持着强盛；但现在皇帝们都不再信奉他，所以朱比特也不再保
护罗马人了。
　　引述这段西方历史，我把它读成一个寓言，一个关于信仰与城堡的寓言。
而这二者之间的联系，让我起了联想的兴趣。
罗马异教徒的批评，是谬是正，不必纠缠。
对这段口角之争，此处只是取我所需，愿意深入去感受这个寓言，领会此中的启示意义。
今日此时，遥望远古，时空虽然已经变换，信仰与城堡，也从神话的概念演变为具有现代气质的理念
与成就。
某种信仰的抛弃，与某座城堡的沦陷，精神、力量与方向，追求成功、渴望财富、期盼财富，面对理
想，经历竞争，人生目标⋯⋯，等等关于人生的大问题，我们需要给以答复。
　　吉利董事长李书福自撰《做人之道》一书，洋洋洒洒40万字的篇幅，这里头的一言一句，是李书
福就人生要义给我们的独特解答。
做人之道，顾名恩义，是谈为人处世。
开篇绪论中"凝聚一股力量，提炼一种精神，认准一个方向"，让我们的精神世界因此朝着一个建造自
己的人生城堡的方向进取，成功与失败；做事与做人；一切，为了人的发展。
这是汽车人李书福向我们展示的另一面，关于育人理念和教育思想，他的深思熟虑，毫不逊色于他对
造汽车的非凡理解。
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