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前言

2009年世界经济体依然在自大萧条以来最严重的经济危机中震荡，危机蔓延和艰难复苏也给2009年的
中国经济带来了巨大的挑战。
随着中央果断采取的一揽子经济刺激和内需扩张政策的渐次发挥作用，国内经济已经显示出较为明显
的复苏迹象。
2009年初国家从缓解企业困难和增强发展后劲入手，相继制定出台了汽车、钢铁、电子信息、物流、
纺织、装备制造、有色金属、轻工、石化、船舶十大重点产业调整和振兴规划，分别提出了上百项政
策措施和实施细则，对保持国民经济平稳较快发展起到了重要作用。
胡锦涛总书记指出，国际金融危机对我国经济的冲击表面上是对经济增长速度的冲击，实际上是对经
济发展方式的冲击。
2010年进入后危机时代，转变经济发展方式、实现经济成功转型是中国经济面临的最重要课题。
虽然中国经济在全球金融危机的阴霾下实现了令人艳羡的“V”型反转，但我们仍应当看到，当前中
国的消费品市场和国民经济诸产业中还有一些需要深度调整的问题。
在新的国际环境下，中国市场必须不断调整，中国产业还应全面提升，才能跟得上世界经济发展的步
伐。
一个国家的竞争力源自一个国家的市场活力和产业竞争力，因此对中国消费品市场和重要产业进行密
切监测和实时分析有着重要的意义。
对于中国经济来讲，2009年是进入21世纪以来困难重重的一年，2010年则是充满变数的一年，预测在
后危机时代中国的市场格局和产业结构的重大变化将有望催生出新的经济增长点。
在这一背景下，思考市场中供求态势的转换、产业结构的升级以及产业体系的梯度转移，其结论对于
中国宏观调控政策及中国未来发展战略的制定有着重要的指导意义。
在中国人民大学流通研究中心和中商流通生产力促进中心全体研究人员的共同努力下，经过一年艰辛
的产业运行监测和4个多月的数据汇总分析，如期发布了《中国产业与流通系列研究报告·2010》。
这是《中国产业与流通系列研究报告》的第六次发布。
自2005年以来，这套系列报告正逐渐成长为国内最系统、最实时监测中国消费品市场、重要产业、贸
易壁垒和对外投资的深度分析报告。
报告的顺利推出得到了来自商务部、发改委、国家统计局、国务院发展研究中心、中国社会科学院、
各行业主管部门和行业协会组织、诸多专家和学者以及中国经济出版社所有同仁的关注和支持。
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内容概要

　　《中国消费品市场监测与分析报告2010》力求数据翔实、图表清晰、分析点评和趋势预测准确，
力求为国家宏观调控部门和行业主管部门提供客观的决策依据，为产业发展与企业经营提供全面的市
场供求和价格信息，为相关研究学者、工商企业管理者和其他决策者搭建广泛的交流平台。
它表达了我们对中国消费品市场发展的理性认知，记录了中国最具代表性的消费品在市场层面的供求
态势；更代表了我们对中国市场特别是消费品市场的殷殷期待，书写了市场经济不断发展完善背景下
中国消费品市场繁荣、消费品产业升级、人民消费水平提升的美好蓝图。
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章节摘录

插图：内外资零售企业在2009年市场扩张过程中，总体表现为外资在各零售业态多战线推进，外资奢
侈品利用品牌优势进军中国市场，外资的扩张行动为百货、超市、便利店市场注入了新的市场活力，
但同时也加剧了业态内与业态间的竞争；内资企业也欲抓住市场机遇，积极应对竞争挑战，在具备优
势的业态与市场展开同业并购、网点扩充攻势，内资企业间形成了较强的竞争关系。
内外资各业态企业具体扩张内容如下。
（1）外资零售在华多线布局，涉及百货、超市、便利店①百货店作为传统零售业态以体现购物环境
、商品高档次为特点，在经济波动中受冲击较大，但从2009年初开始，外商零售企业加速在华的布局
扩张。
中国经济快速回暖的势头，让外资百货品牌纷纷加大了在内地的投入，2009年初日本百货品牌高岛屋
宣布进入中国市场，日本的三越伊势丹计划新开店铺定位大型百货商场，卖场面积都在3万平方米左
右，商场经营范围基本与日本相同；马来西亚百盛集团则斥资11亿元收购了双全大厦，用于新开门店
；2009年6月，中国香港新世界百货宣布将投资6000万元至1亿元，用于革新其全国33家连锁门店的形
象。
外资百货加速在华扩张，与中国零售市场在全球金融风暴保持正增长、商业物业租金下调有关。
②由于对中国以外市场的业绩“不看好”；外资超市纷纷在华寻找“避风港”，并特别看好二三级市
场未来的发展。
2009年内家乐福签约黄陂广场，这是家乐福首次在武汉中心城区以外开设店面，此举被业内评价为外
资超市进入湖北中心城市外延发展时代，此外，位于汉阳钟家村闽东国际城的家乐福超市也于年内开
业。
零售巨头沃尔玛“撇开”合作伙伴，成立沃尔玛（湖北）百货有限公司，独立运营后，开店速度加快
。
继在宁海、佛山、台州和济南相继开设新店后，来自英国的全球第三大零售商TESCO进军安徽省市场
，首家门店在合肥盛大开业，TESCO目前在中国已发展成为拥有69家大卖场和7家试验阶段的便捷店
的大型零售连锁企业，主要覆盖华北（包括北京和天津）、华东（包括上海）及华南（包括广州）三
大区域。
外资超市在相互竞争方面日趋激烈，连续多年蝉联中国零售行业“门店数冠军”的家乐福将退居第二
位了。
2009年沃尔玛在中国已开设160多家门店，而家乐福目前门店数为145家，沃尔玛门店数首度超过了家
乐福，成为中国门店数量最多的外资零售企业。
③外资零售巨头在国内遍地开花后，为拓展赢利渠道，便利店成为外资零售争相抢食的市场。
在日本，超过99％的7-11是加盟的；而在中国，7-11加盟店模式一直没有全面展开，采取的是自营与
加盟店相结合的模式。
7-11于2009年内大力推广加盟店模式化，试图抓住拓展规模的黄金时机。
2008年8月英国最大零售商。
TESCO也将快捷店Express引入了中国，目前在上海已经有6家。
2009年4月底，沃尔玛“惠选”便利店也落户深圳，日本零售巨头永旺旗下的便利店“MINISTP”也在
国内首开。
11月亚洲最大的保健及美容产品零售连锁店——屈臣氏在昆明顺城王府井举行了盛大的新店开业典礼
，这是屈臣氏在昆明开的第七家门店，也是一个月内开的第三家新店。
据专家分析，便利店选址容易，投资较小，在大卖场竞争越来越激烈的背景下，通过拓展便利店业态
抢占市场，可以与大卖场形成资源互补，特别是对于中国逐渐增多的社区来说，便利店业态将成为未
来争夺的焦点。
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后记

2009年对世界经济和中国市场而言都是令人记忆深刻的一年。
在这一年中，世界经济形势错综复杂，中国市场运行却经历了鼓舞人心的“V形反转”，在此过程中
中国经济增长的内外驱动力正逐步导入双稳健的发展路径。
面对国际金融危机惯性影响、中国外贸出口深度下滑、GDP增速直冲谷底的市场冲击，“保增长、促
发展”的一揽子经济刺激政策和中国经济调整周期强劲的独立走势，推动中国经济出现超预期反弹，
在世界范围内率先实现市场复苏。
全球性金融危机和外需持续下行不仅没有压垮中国市场，反而使得国内市场支撑经济增长的战略价值
凸显，中国经济走势多年来第一次与国内市场态势形成了强相关。
在拉动经济增长的“三驾马车”中，由于出口全面受阻、自主投资意愿低落，国内消费需求对经济增
长的驱动作用全面增强，投资与消费的运行渐趋协调，经济发展方式正在由主要依靠投资拉动向消费
、投资协调拉动转变迈出重要步伐。
在后金融危机时期，全球经济仍有深度调整的可能，外部需求短期内难以恢复，国内需求特别是消费
需求尚需持续稳健扩张，2010年变数重重：能否控制预期中难以避免的通胀压力，维持经济平稳运行
；能否保持消费市场的持续繁荣，摆脱经济增长的高度对外依存；能否借助市场供求态势的转变，加
速产业结构的调整和升级，将构成2010年中国消费品市场发展和转型的重要命题。
在上述背景下，《中国消费品市场监测与分析报告·2010》如期发布。
报告是中国人民大学流通研究中心和中商流通生产力促进中心蔡晓辉、宋丕丞、李逢春、赵靓、周吉
香、李辉、吴萍萍、岳文静、刘畅、何苗、喻宗亮、罗鲁等科研人员共同努力的结果，是一年艰辛的
市场运行监测和三个多月紧张的数据汇总分析的结果。
报告的推出得到了来自商务部、发改委、国家统计局、国务院发展研究中心、中国社会科学院、各行
业主管部门和行业协会组织、诸多专家和学者以及经济出版社所有同仁的关注和支持。
他们的鼓励和帮助，特别是他们在数据监测与搜集、研究方法选择、报告结论甄别以及报告出版发行
等过程中为我们提供的智力支持和组织保障，为提升报告的客观性、严谨性、科学性和权威性起到了
关键性的作用。
《中国消费品市场监测与分析报告·2010》发布并出版了。
报告力求数据翔实、图表清晰、分析点评和趋势预测准确，力求为国家宏观调控部门和行业主管部门
提供客观的决策依据，为产业发展与企业经营提供全面的市场供求和价格信息，为相关研究学者、工
商企业管理者和其他决策者搭建广泛的交流平台。
它表达了我们对中国消费品市场发展的理性认知，记录了中国最具代表性的消费品在市场层面的供求
态势；更代表了我们对中国市场特别是消费品市场的殷殷期待，书写了市场经济不断发展完善背景下
中国消费品市场繁荣、消费品产业升级、人民消费水平提升的美好蓝图。
愿这部报告能在引发广大有识之士共鸣与思考的同时，见证中国消费品市场带动中国经济复苏和腾飞
的过程。
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