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内容概要

工业设计是一门新兴的、很有发展前景的重要学科。
我国的工业设计专业从开始的几所大学设置，只有几年的时间，目前，已超过三百多所大学设有该专
业，发展的势头有增无减。
但办好工业设计专业，却任重而道远。
作为中国最早设有工业设计专业之一的无锡轻工大学设计学院教师，颇感压力巨大。
因为工业设计是新兴学科，学科目标要探索，学科方法要研究，学科体系要建设，而作为教学这一环
，课程建设是重中之重。
    《设计心理学》除了介绍一般的消费心理的法律以外，更关注外部世界的最新发展动态，力求使设
计专业的学生有更宽泛的国际视野，更扎实的对本国企业文化的了解，同时掌握比较先进的采集企业
内、外实态数据的技能和方法，努力实现无锡轻工大学设计学院的培养目标——“具有国际文化视野
的、中国文化特色的、符合知识经济时代需要的未来设计师。
”
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