
第一图书网, tushu007.com
<<药品营销原理与实务>>

图书基本信息

书名：<<药品营销原理与实务>>

13位ISBN编号：9787501953608

10位ISBN编号：7501953600

出版时间：2006-6

出版时间：轻工业出版社

作者：章蓉

页数：332

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<药品营销原理与实务>>

内容概要

本书立足于充分吸收和借鉴国内外市场营销原理研究及经营应用的基本理论和最新成果，博釆众家之
长加以发展和创新，对近年来药品营销领域出现的许多新现象、新问题进行了真实反映和探索性的研
究，力求反映出药品营销研究领域发展的最新水平。
在内容编排上，本书以不同类型药品营销人员的岗位职责为导向，注重强调理论与企业营销实践的紧
密结合，有针对性地提出了各种切实有效的营销策略与技巧；同时，通过大量鲜活的案例进行深入说
明，通过各种实训题进行技能训练。
因此，本书对企业开展营销活动有直接的指导意义和实用价值，它不仅可作为高职高专教材，还可供
企业营销人员培训和自学使用。
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