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内容概要

广告业在我国是一门新兴产业，属于知识密集、技术密集、人才密集的高技术产业，是第三产业的重
要组成部分，其发展水平，是一个国家或地区市场经济发展程度、科技进步水平、综合经济力和社会
文化质量的重要反映。
我国广告业从党的十一届三中全会以后才在春风化雨中得以恢复和发展，在经历了20多年的探索与努
力后，如今已经取得了辉煌的成绩。
与之相适应，作为广告业发展的人才“输送站”和“加油站”的中国广告教育，20年来发展的成绩同
样令人振奋，这不仅表现为办学数量的增长和规模的扩展，还表现为办学模式的科学化以及办学质量
的显著提升。
    本教材特色主要体现在以下几个方面：第一，侧重本土化广告理论的建构；第二，重视理论的创新
和学生创新意识的培养；第三，吸收近年来的先进研究成果；第四，目标是培养复合型、创新型高级
广告专业人才；第五，配套出版《广告案例》，作为课堂讲授、学生练习的参考资料。
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