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内容概要

高品质的橱窗陈列总能成为街道的主角，在欧洲，橱窗设计已不是单纯的视觉营销手段，俨然已经成
为艺术与商业的另一种完美结合。
　　本书以18个顶级品牌为主线，在讲述品牌自身的风格、发展、鲜为人知的推广细节的同时，着重
介绍橱窗陈列技巧（模特、灯光、色彩、道具的运用等）以及一些容易被设计者所忽视但却非常重要
的细节，让读者在掌握橱窗陈列技巧的基础上更深入地了解橱窗背后的故事，理解品牌陈列的内涵和
理念，学习国外的陈列师是如何将视觉营销，产品和品牌完美结合，如何将不同的品牌在有限的空间
里以更完美的方式表达出主题和特色，吸引更多潜在的消费者。
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作者简介

孙玉婷，最大的愿望是成为一名时尚买手——这个让所有女孩都向往的职业。
大学服装设计与工程专业毕业后，赴意大利欧洲设计学院学习服装品牌管理专业，现为一名服装专业
教师。
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橱窗设计策划灯光色彩道具模特POP广告搭配空间利用童装的陈列配饰的陈列
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媒体关注与评论

　　序言　　高品质的橱窗陈列总能成为街道的主角。
在欧洲，橱窗设计已不只是单纯的视觉营销手段，俨然已经成为艺术与商业的另一个完美结合。
　　这些橱窗的魅力究竟在哪里？
它们是如何被赋予光彩的？
而在策划本书的过程中，我常反复地问自己：选择作品的依据是什么？
　　为什么选择这些品牌而非其他？
最终得到的答案是“设计”。
没错，《时尚名牌橱窗之旅》所关心的是为何设计、如何设计、设计什么？
　　橱窗设计并非是自由的，陈列师无法像纯粹的艺术大师那样随心所欲，产品风格的限制、材料的
限制、资金的限制，甚至商家的个人喜好都不得不成为陈列师创作时所考虑的因素。
而陈列本身也需要精心策划，商品、道具、空间、灯光、色彩⋯⋯都需要精心安排，以保证每个最微
小的细节都能传递出明确的信息，得到消费者情感上的认同。
此时此刻，橱窗已不再只是单纯的橱窗，而已将其转变成了一幕绚丽的舞台剧，消费者才是这剧中真
正的主角。
　　本书以18个世界顶级品牌为主线，在讲述品牌自身的风格、发展、鲜为人知的推广细节的同时，
着重介绍橱窗陈列技巧（模特、灯光、色彩、道具的运用等）以及一些容易被设计者所忽视但却非常
重要的细节，让读者在掌握橱窗陈列技巧的基础上更深入地了解橱窗背后的故事，理解品牌陈列的内
涵和理念、学习国外的陈列师是如何将不同的品牌在有限的空间里以更完美的方式表达出主题和特色
，吸引更多潜在的消费者。
　　这些品牌的跨度很广，其中既不乏国际知名设计师娴熟老练、成熟内敛的作品，也有新锐设计师
充满激情、个性张扬的设计作品，他们共同的特点是设计，表达创意、传递情感、感染顾客。
　　今天的设计师们或许会显得更加忙碌、浮躁。
因为数字化、信息化的革命向其提出了更高的挑战，怎样才能站在时代的前沿成为领跑者？
这也许是每位有识之士都在思考的问题。
把目光从诸多的消极因素中解脱出来，以一种成熟、一种无需张扬的厚实、一种坚定和一种充满激情
的源于生命的心灵创造与体验，真正地去对待艺术，踏实地面对和感受每一个过程，构成延续、寻找
未来、寻找真实，这也许才是我们应该做的。
　　孙玉婷　　2007年1月
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