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内容概要

　　本教材将从以下五个方面进行革新：本教材的编写以“有利于学生形成系统的知识体系” 为原则
，“以实际媒体的工作，即媒体推广及媒体企划”为框架；本教材从内容上力求简明；本着与实际运
作更好接轨的原则，增添大量新知识；另外，在教材中，我们将不会大段引用国外的理论，我们会将
国外的先进理论吃透、化解、融入到我们的教材中。
　　本书描述了广告业中媒体监测与企划的基本工作，主要包括两项：一项是媒体的评估，另一项是
媒体计划的制定。
在媒体的评估中，介绍了一些有关网络媒体调研、评估的内容；在媒体作业中，涉及如何利用媒体策
略解决媒体方面的运作问题。
阅读本书，读者就会知识如何运用媒体来开展传播活动。
　　本书内容丰富，结构严谨，资料翔实，消化吸收了国内外近些年广告媒体研究中的大量成果，反
映了近些年来的新的广告实践。
本书共设十二章，附有专论与案例，分于各章各节，并有简要分析。
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