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内容概要

本书广泛采用了传播学研究领域的理论研究成果。
本着简明、深入、实用的编写原则，将大众传播学的研究领域区分为大众传播本体论(即书中总论部
分)、大众传播主体论、大众传播客体论、大众传播载体论、大众传播对象论、大众传播过程论、大众
传播效果论、大众传播影响论等八章内容。
其中大众传播本体论研究大众传播的定义、特点、功能、作用、分类等具体问题；大众传播主体论研
究大众传播背后的操纵者与把关人；大众传播对象论研究大众传播面向的广大受众；大众传播客体论
研究大众传播负载的信息与符号；大众传播载体论研究大众传播媒介；大众传播过程论研究大众传播
的机制、方法、原则；大众传播效果论研究大众传播对传播对象的直接影响；大众传播影响论研究大
众传播对社会、文化产生的影响。
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