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内容概要

本书将目前市场上富于运作意义的广告策划主要内容，进行了知识的表格化、实务的程序化和制作的
手册化的整理，有较强的知识系统性、实务指导性和制作实用性，是一种全新的广告策划原理与实务
制作教本，便于学生理解；以快捷的方式掌握知识信息，方便学生查找检索、活学活用。
本教材特别适合高职高专学生使用，亦可供本科生参考，也是广告从业者可以选择的专业读物。
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第一节  广告策划书制作要领　　第二节  广告策划书制作的格式　　第三节  广告策划书制作的技巧　
第二章  广告预算的编制　　第一节  广告预算的分类与原则　　第二节  广告预算的计算与分配　　第
三节　广告预算的制定与模具　第三章　广告效果测定计划的制作　　　第一节　广告效果测定的对
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