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内容概要

随着经济的飞速发展，我们已进入一个全新的时代，在这个新的时代里，知识是经济发展的必要条件
，而经济发展却又是社会发展的动力源泉。
广告作为经济发展的产物，既是知识和经济在这个时代的集中反映，同时又促使着社会的经济和文化
的发展，而基于经济的意图，广告也从某种程度上体现出了一些负面影响。
因而，如何提高广告的积极作用并努力克服或减弱其负面影响也成为当今的一个重要话题。
    进入21世纪的今天，为了保持和谐社会的稳定及促进经济事业的发展，培养广告人的社会责任感，
提高广告设计者的理论水平和设计水平，培育出高水平的广告从业人才已成为国内教育界、设计界的
一项重要任务。
为此，各艺术设计院校从办学理念、教学体制、课程设置、教学模式等方面也都在做着大胆的改革与
创新。
    本书正是基于发展的角度，对广告设计的整个环节进行了科学的解析，力求从技能和思想两个方面
给读者以启迪。
根据多年的教学经验与知识积累，本书内容力求集科学性、理论性、知识性、实用性为一体，从广告
概论、广告策划、广告设计中的表现元素、广告创意与表现、广告媒体等方面进行了系统阐述，观点
明确、深入浅出、图文并茂、可读性强，并附有大量的优秀广告案例，对广告设计专业的教学将起到
一定的参考作用与指导意义。
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章节摘录

插图：第五章　广告媒体媒体（Media）又称为媒介，意指存在于事物运动过程中的中介或中介物。
媒体是现代社会生活必不可缺的构成要素，媒体形式的不断发展正在日益拓展人们的知识范围和能力
范围。
广告活动作为现代企业营销战略中的重要环节，必然在很大程度上依赖于媒体的中介作用。
广告媒体是进行广告活动的物质技术手段，是指能够借以实现广告主与广告对象之间信息传播的物质
工具。
《电通广告用语辞典》中对广告媒体的定义是：“广告主为了对消费者传达广告内容而使用的媒介手
段”，实际主要指在整个广告活动过程中发布有关商品或服务消息的载体，它是广告主和广告对象之
间信息流通的中介物。
广告媒体是随着社会与科技的发展而不断产生和发展的。
在古代社会，为经营某种商品或提供某种服务的牌子、幌子，店家招徕客人的招牌、楹联等都可以视
为原始简单的广告媒体，在现今社会它们或其发展形式仍在继续发挥着作用。
随着时代的发展，火柴、连环画、日历等都曾经在历史上充当过广告媒介，进入近代以后，报纸和杂
志的出现和普及提供了能够广泛流传并长久保存的广告媒介，而进入现代社会以后，广播、电视、网
络等高新科技的发展更是大大丰富了广告媒介的内容和形式，也为广告活动提供了更为广阔的活动空
间。
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编辑推荐

《广告设计》是由中国轻工业出版社出版的。
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