
第一图书网, tushu007.com
<<食品供应链管理>>

图书基本信息

书名：<<食品供应链管理>>

13位ISBN编号：9787501971367

10位ISBN编号：7501971366

出版时间：2010-2

出版时间：轻工

作者：(英)鲍拉基斯//韦特曼|译者:陈锦权

页数：174

译者：陈锦权

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<食品供应链管理>>

前言

　　近几年来，供应链管理无疑已逐渐被提升到更高的议事日程，并且已被大家广泛认识。
建立完善的供应链是许多企业减少支出和改善服务质量的秘诀所在。
对供应链管理的认识如此之迟主要有以下几方面的原因。
首先，过去的商业模式一般都是根据一种哲学体系上的纵向一体化。
通过上下游的设施和活动是由一个组织所拥有和管理。
如今，这样的模式已经改变了。
我们现在所讨论的外购是除了核心业务以外的所有外购活动。
然而外购的程度如此复杂，以致某些情况下我们不能简单地称为供应链，而应是供应“网”。
　　第二个供应链复杂性的驱动是行业的全球化。
不久前它是“地方对地方”的制造及分销模式，现在的全球采购和重点制造业的设施通常都越来越少
但却越来越大。
同时，全球化采购和重点制造的动机显然是在寻求降低单位成本。
可以认为，这种针对成本的观点过于狭隘，整体上影响了业务的筹备时间，而且业务也容易被破坏。
　　第三个因素是与食品工业相关的，那就是零售商对供应商不断增长的需求，这需求比任何时候都
更强大。
如今零售强度不断增长是许多市场面临的无法改变的现实。
正如我们所看到的，越来越多的全球性零售商，希望有更好的并能及时运输更高质量产品的供应商能
够为他们量身定制物流解决方案。
这意味着供应商必须重温供应链战略。
　　在供应链急剧变化的背景下，对食品供应链的资料进行收集、分析并出版是非常及时且必要的。
温饱的问题每天都必须面对，没有比这更重要的事情了。
令人惊讶的是，对于这与食品生产和分配同样重要的事情，除了在这一领域工作的小团体专家之外，
很少有人关注。
当这个体系努力保持着它的可用性、便利性以及保护它成为典型的新型食品供应体系时，我相信这将
促使这个忽视被改善。
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内容概要

　　食品供应链是食品生产和流通过程中涉及将产品或服务提供给最终用户活动的上游与下游企业所
形成的网链结构。
本书一书围绕供应链作出了全面阐述，为供应链管理人员提供一定的理论参考，推动了这一重要领域
研究的发展。
　　本书内容包括食品消费者、风险感知和产品安全.采购、畜牧系统和作物生产，食品制造、零售、
批发和餐饮业。
详细阐述了超市供应链网络，第三方物流，供应链的温度控制，有机食品和美国食品供应链。
最后一章对食品供应链管理的未来做了展望。
　　本书的作者MichaeI BourIakis和Paul weightman是这一研究领域的佼佼者。
本书的内容将为食品企业和学术机构中食品供应链领域的研究者提供有力的帮助并激发他们的研究兴
趣，这些研究者包括农业科学家、食品科学家和食品工艺师.以及修读这一专业的学生。
此书值得相关大学图书馆和研究所收藏。
　　本书特点：　　本书遵循“从农场到餐桌”的主线进行阐述。
　　每一章均以目的和介绍作为开头，并以为学生的思考问题作为结尾。
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作者简介

英国泰恩河畔纽卡斯尔大学农业、食品与农村发展学院食品营销的讲师。
他毕业于雅典经济商业大学的工商管理专业，并获得爱丁堡大学工商管理硕士及博士学位。
他是莱斯特大学管理中心和牛津大学邓普顿(Templeton)学院零售管理研究所的副研究员。
他的研究方向包括零售物流、农业物流和食品供应链管理。
他在很多关于物流、供应链管理、营销方面的刊物上发表文章。
他也是国际级刊物《供应链管理》编辑部的成员。

    泰恩河畔纽卡斯尔大学的讲师。
他获得达勒姆(Durham)大学农业科学的学士学位，剑桥大学农业经济学的硕士学位以及美国康奈尔大
学农场与商业管理的博士学位。
他到处发表演讲，在美国农业部讲授了20世纪70年代的欧盟扩张对英国农业发展的隐含意义，在马拉
维(Malawi)的海外开发署讲授了中欧在1989—1993年期间交易中的农场商业调查和管理。
他是克利夫兰、北约克郡的兼职耕作农民。
自从1996年起，他是葡萄牙一家农业企业的主管，负责为英国多类零售商提供冬天的沙拉，并为欧洲
大陆和斯堪的纳维亚市场提供花卉。
他目前的研究方向是食品的质量保证及可追溯性。
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章节摘录

　　美国农业部的研究表明，对较大的食品公司来说，外商直接投资（FDI）已成为一个日益重要的
战略，特别是那些想向海外扩张的美国公司，如菲利浦莫利斯、康家、百事可乐、可口可乐、嘉吉、
泰森、玛氏、亨氏、莎莉和凯乐士；欧洲公司，如联合利华、雀巢、达能、帕玛拉特和吉百利，利用
外国直接投资，以投资海外生产，而不是从国内通过船舶运输产品。
Boiling和Somwaru（2001）指出公司利用外商直接投资以避开贸易壁垒，有机会获得廉价的资源，并量
身订造符合当地人口味的在其他市场销售的产品。
这些是食品加工业特别重要的因素。
　　虽然不少媒体谈论全球化食品口味的变化，即使在相当温和的地理区域（如欧盟）差异也很大，
因此国际食品公司需要建立全球性品牌。
这为中小型规模的食品生产企业提供了利用当地或者区域的“英雄”品牌的机会，如果大公司削减他
们的品牌组合，并专注于有泛领土潜力的品牌产品，那么这种机会将会不断增加。
　　在英国，许多主要食品和饮料的品牌是由多个跨国公司所拥有，这个问题在全球范围内专注的产
品种类领域里占主导地位（表7.2）。
例如，玛氏的巧克力糖果和宠物食品、联合利华的冷冻食品产品和人造黄油、可口可乐公司的可口可
乐和其他非酒精饮料、百事公司的休闲食品等。
近几十年来，经过在市场营销研究与发展的投资，这些公司已建立了牢不可破的市场地位（R&D）。
实践证明，在英国，前100名杂货品牌只有10％是在过去10年里（基于销售额）推出的，而65％的品牌
是在30年或者更早前导入英国市场的（图7.1）。
2002年7月雀巢公司的合资企业与欧莱雅化妆品公司的联合显示未来全球联盟在食品工业中发展的方向
。
现在，这两个全球性公司正在合作生产具有美容作用的功能食品（如柔软、无皱皮等），并提倡“吃
什么，长什么”的理念。
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