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内容概要

本书将所有与中国葡萄酒产业相关的“人、事、物”纳入了讨论范畴，所涉及的这些“人、事、物”
共同组成了中国葡萄酒之痕迹总和，我们称其为“中国葡萄酒文化”。
沿着这一构思，《中国葡萄酒文化》从各个角度对中国葡萄酒产业进行了系统的梳理、分析和讨论，
试图为读者提供一个全面了解中国葡萄酒产业的崭新视角。

《中国葡萄酒文化》由唐文龙、阮仕立、孔令红编写。
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作者简介

唐文龙，业界知名的葡萄酒营销专家，资深独立酒类评论人。
一直致力于做一名中国葡萄酒市场营销与产业可持续发展的思考者、记录者与践行者。
阮仕立，葡萄与葡萄酒硕士，国家一级品酒师，高级工程师，北京张裕爱斐堡国际酒庄有限公司副总
经理。
长期从事葡萄酒酿造和葡萄酒文化等方面的研究。
孔令红，华夏传媒(集团)有限公司黄海数字出版社数字出版事业部副总经理。
热衷于中国传统文化、饮食文化和新闻传播等专业领域的学习、实践与研究。
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编辑推荐

唐文龙、阮仕立、孔令红编写的《中国葡萄酒文化》是一部综合记录与分析中国葡萄酒产业人、事、
物的专业论著。
    全书共分为四个部分，“中国葡萄酒文化典型特征”、“中国葡萄酒文化表现方式”和“中国葡萄
酒文化管理实践”为前三个部分，分别从特征、表现与实践的角度对中国葡萄酒文化进行了全面的分
析与论述。
而对于那些与中国葡萄酒产业紧密相关但没有在前文中详细论述的若干人、事、物，本书在第四部分
以大事记或者图表的形式加以表现，以提供给读者更为全面的行业信息，并将其命名为“中国葡萄酒
文化其人其事”。
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